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«О состоянии конкуренции на рынке газетной бумаги»

В соответствии  c планом работы коллегии, утвержденным приказом МАП России от 19.12.2001 № 1455, Управление конкурентной политики в агропромышленном, лесном, химическом и природоресурсном комплексах совместно с территориальными управлениями Министерства, а именно: Прикамским, Карельским, Коми, Южно-Сибирским и Нижегородским, провело исследование товарного рынка газетной бумаги Российской Федерации.

 Производство газетной бумаги в России относится к тем немногим подотраслям отечественной промышленности, которые сохранили свою стабильность в ходе реформ 90-х годов. Газетная бумага российского производства входит в число наиболее конкурентоспособных на мировом рынке товаров отечественной перерабатывающей промышленности. Спад производства  продолжался до 1997 г., однако сокращение объемов производства газетной бумаги в России было значительно меньшим, чем по многим другим видам продукции. После 1997 г. в отрасли отмечается довольно быстрый рост производства, а в 2001 г. производство этой продукции в России году достигло максимальных показателей, которые отмечались только в 1989-1990 годах. Данная подотрасль не требовала государственной поддержки и развивалась исключительно за счет собственных средств российских предприятий-производителей газетной бумаги.

 Ведущие целлюлозно-бумажные комбинаты смогли оптимизировать свои мощности и вывели из состава действующих устаревшие бумагоделательные машины и установки. Несмотря на имевшиеся и до сих пор существующие финансовые проблемы, проведен ряд масштабных мероприятий по техническому перевооружению производства. Осуществлен ввод в строй после реконструкции нескольких новых бумагоделательных машин, некоторые другие действующие машины подверглись серьезной модернизации. Ведется работа по совершенствованию производства полуфабрикатов и древесноподготовительных отделов комбинатов. Осуществляются мероприятия, позволяющие уменьшить нагрузку на окружающую среду.

Снизилась материалоемкость продукции, возросла производительность труда, сокращались отдельные затраты ресурсов, топлива и энергии, воды, труда, а в, конечном итоге, денежных средств в расчете на единицу продукции. На лучших заводах осуществлены серьезные программы повышения качества. Качество вырабатываемой ими газетной бумаги стало больше отвечать мировым стандартам.

Это позволило практически  прекратить импорт газетной бумаги, который в конце 80-х годов составлял около 100 тыс.тонн. Для сравнения в 2000 и 2001 годах этот показатель составил соответственно 2,6 тыс.т и 3,6 тыс.т (0,6% и 0,4% в общем объеме реализации указанной продукции на территории Российской Федерации). Россия стала практически независимой от зарубежных поставок ведущего носителя текущей печатной информации. 

Продуктовые границы товарного рынка
          Продуктовые границы товарного рынка газетной бумаги были определены  исходя из функционального назначения газетной бумаги с учетом технологии ее изготовления. Газетная бумага (ОКП-543110)  является самой дешевой из всех видов бумаг для печати, так как изготовлена из наиболее дешевых волокнистых материалов без пропитки и наполнителей или с низким содержанием наполнителей; имеет массу  45 г/ кв. м  -  52 г/ кв. м и предназначена для  газетной печати, а также печатания бухгалтерских бланков и т.п. Из-за своей относительно низкой цены и особенностей технологии печати ее невозможно заменить другими видами бумаг, то есть, заменителей газетной бумаги с точки зрения потребителя нет. В отдельных случаях газетную бумагу можно заменить бумагой типографской № 2 , но из-за большой массы - 60 г/ кв. м и  сравнительно высокой стоимости  эта бумага соответствующими потребителями не используется. 

Состав продавцов и покупателей            

          Покупателями газетной бумаги являются издательства и редакции газет и журналов, оптовые продавцы и иные хозяйствующие субъекты. Продавцами на рынке газетной бумаги выступают все предприятия, производящие указанную  продукцию, а также оптовые фирмы и различные торговые предприятия. 

Основными производителями газетной бумаги на российском рынке являются шесть крупных целлюлозно-бумажных комбинатов, расположенных в большинстве своем в европейской части России: ОАО «Кондопога» (Республика Карелия), ОАО «Волга» (Нижегородская область), ОАО «Соликамскбумпром» и ОАО «ЦБК «Кама», созданный н базе имущественного комплекса ГУП «Камский ЦБК» (Пермская область), ОАО «Сыктывкарский ЛПК» (Республика Коми) и ООО «Сибирский ЦБК», созданный на базе мощностей ОАО «Красноярский ЦБК» (Красноярский край), которые выпускают около 95% всей продукции в стране. 

Три комбината – Кондопожский, Соликамский и Балахнинский (ОАО «Волга») - изначально специализированы практически исключительно на выработку этой продукции. Сыктывкарский ЛПК до начала 90-х годов был второстепенным производителем этой продукции. В 90-е годы это предприятие перевело на выпуск газетной бумаги часть своих мощностей, предназначенных для выработки других видов бумаги, и быстрыми темпами нарастило объемы производства. Все эти четыре основных предприятия провели в 90-е годы масштабные и высокозатратные программы повышения качества, которые обеспечили российской газетной бумаге достойное место на мировом рынке. 

Действующие технологические мощности ООО «Сибирский ЦБК» и ОАО «ЦБК Кама» морально и физически изношены и мало способны вырабатывать продукцию, отвечающую мировым стандартам. Они испытывают хронические экономические трудности (на Красноярском ЦБК начата процедура банкротства) и работают в основном на внутренний рынок, однако располагают незагруженными мощностями, недогрузка которых связана с нехваткой оборотных средств, обусловленной в свою очередь привязанностью этих предприятий к внутреннему рынку. В небольших объемах газетную бумагу выпускают еще несколько предприятий в стране (ООО «Углегорский ЦБЗ» (Сахалинская обл.), ОАО «Соколький ЦБК» (Вологодская обл.), однако их суммарная доля на соответствующем товарном рынке мала (около 1%).

Таким образом, подотрасль производства газетной бумаги включает в себя четыре передовых предприятия (ОАО «Кондопога», ОАО «Волга», ОАО «Соликамскбумпром», ОАО «Сыктывкарский ЛПК»), активно действующих и на внутреннем, и на внешнем рынках. В 2000 - 2001 годах доли указанных предприятий на рынке соответствующего товара в среднем соответственно составили: 24,9%;  25,9%;  25,9%;  9,1%. 

Географические границы товарного рынка

          Географические  границы товарного рынка газетной бумаги определены с учетом экономических, технологических, а также административных  барьеров, которые могут ограничить возможности покупателей в приобретении данного товара на рассматриваемой территории. 

Учитывая, что производственные мощности по производству данной продукции сосредоточены в европейской части России и на Урале, а география их поставок и сферы интересов посреднических организаций охватывают всю территорию Российской Федерации, это позволяет отнести рынок газетной бумаги к федеральному рынку. Поскольку основные предприятия-производители расположены, как отмечено выше, в разных регионах Российской Федерации, возможности покупателей ограничиваются отдаленностью от производителей и оптовых фирм и связанными с этим высокими транспортными издержками, поэтому покупатели приобретают данную продукцию, как правило, у ближайшего производителя (оптовую фирму). Однако в связи с тем, что качество выпускаемой газетной бумаги у разных производителей различно (бумага более высокого качества изготавливается на ОАО «Кондопога», ОАО «Волга» и ОАО «Соликамскбумпром», менее качественная – на ООО «Сибирский ЦБК»), покупатели в ряде случаев вынуждены приобретать более качественную, но и более дорогую продукцию. Таким образом, географическими границами рынка газетной бумаги определена территория Российской Федерации.

          Объем товарного ресурса рынка газетной бумаги

           Количественной характеристикой объема товарного ресурса (емкости) рынка является общее количество соответствующего товара, реализованного в географических границах рынка действующими на нем продавцами. Объем товарного ресурса рынка газетной бумаги определен как сумма объемов производства газетной бумаги, выпускаемой  всеми производителями, и объема ввоза этой продукции на территорию Российской Федерации за вычетом объемов  вывоза  данной продукции за  пределы территории Российской Федерации.

В целом в Российской Федерации производство газетной бумаги в период с 2000 по 1 п/г 2002г составило: в 2000 году – 1694 тыс. т, в 2001 году – 1732 тыс. т, в 1 п/г 2002 года – 862 тыс. т. Ведущие позиции в производстве сохраняют ОАО «Кондопога» - соответственно 541,5 тыс.т, 534,8 тыс.т, 262,7 тыс.т, ОАО «Волга» – 542,2 тыс.т, 527,7 тыс. т, 262,1 тыс. т, ОАО «Соликамскбумпром» - 341,1 тыс. т, 380,3 тыс.т, 198,5 тыс.т и   ОАО «Сыктывкарский ЛПК» – 151,7 тыс.т, 179,5 тыс.т, 93,0 тыс.т (Приложение 1). 

За период с 1997 г., когда была пройдена низшая точка объемов производства (1194,6 тыс.т), и по 2000 год производство газетной бумаги в России увеличилось на 499 тыс.тонн, экспорт – на 315 тыс.тонн. 

Мощности российских комбинатов по производству газетной бумаги в настоящее время превышают 2 млн. т в год. Загрузка мощностей составляет в среднем около 90% (по четырем ведущим комбинатам среднегодовое использование среднегодовой производственных мощностей – 99%).

По данным ГТК России, объем ввоза газетной бумаги в Российскую Федерацию составил в 2000 году – 3,6 тыс. т, в 2001 году – 2,6 тыс. т, в 1 кв. 2002 года – 0,6 тыс. т, то есть был незначительным по сравнению с объемом производства газетной бумаги внутри страны.      

Газетная бумага традиционно является крупной статьей российского экспорта. Динамичный рост экспортной поставки явился основным фактором, который позволил обеспечить  высокую степень загрузки мощностей и сравнительно благополучное развитие данной подотрасли бумажного производства в целом. Экспорт газетной бумаги в настоящее время вдвое превышает дореформенный уровень. 

Продукция российского производства конкурентоспособна на мировом рынке по качественным и ценовым параметрам. Ведущие российские бумажные комбинаты в результате многолетней работы смогли завоевать ниши на мировом рынке и успешно их удерживают, а в некоторых случаях укрепляют там свои позиции. 

На экспорт отгружается две трети вырабатываемой в России газетной бумаги. 

 В среднем доля экспорта в объемах поставок ведущих производителей в 2002 – 2001 годах составляла – ОАО «Кондопога» -70,2%, ОАО «Волга» - 69,6%, ОАО «Соликамскбумпром» - 58,2%, ОАО «Сыктывкарский ЛПК» - 65,9% (Приложение 2).

По данным ГТК России, экспорт газетной бумаги составил (без учета данных о внешней торговле с Белоруссией) в 2000 году – 1 137,6 тыс. т, в 2001 году – 1 137,3 тыс. т, в 1 кв. 2002 года – 288,7 тыс. т. Доля экспортных продаж четырех ведущих комбинатов в общем объеме экспорта газетной бумаги  в 2000 г. составила 92%, в 2001 г. – 95,7%. Объем валютной выручки, ежегодно получаемой отечественными производителями этого товара, составляет более 400 млн.долл. в год (в 2000 году – более 444,5 млн. долл.).

Исходя из представленных данных об объемах производства, ввоза и вывоза был определен объем товарного ресурса (емкость) рынка газетной бумаги, который  составил  в 2000 году – 560,1 тыс.т,  в 2001 году – 597,6 тыс.т, в 1 кв. 2002 года – 150 тыс.т . (Приложения 3-4).

Объем внутреннего спроса на газетную бумагу в России снижался до 1998 г. (в 1998 году составлял 369 тыс. т), в 1999-2001 гг. спрос на рассматриваемую продукцию понемногу увеличивается (в 2001 году составил 597,6 тыс.т). Однако, при видимом увеличении спроса на газетную бумагу на внутреннем рынке России отмечается тенденция к замедлению темпов роста внутреннего спроса. Если в 1999 году, когда под воздействием начавшегося экономического оживления спрос восстанавливался после длительного кризиса начала и середины 90-х годов, этот показатель составлял 33% за год, то в 2001 году спрос на газетную бумагу со стороны российских потребителей возрос только на 3,5 %. 

В течение 90-х годов темпы роста спроса на мировом рынке на данную продукцию сохранялись на уровне 1,4% в год. При этом в ряде промышленно развитых стран (США, Япония, Великобритания, Германия) емкость рынка газетной бумаги уже давно практически не изменяется. Рост мирового потребления обусловлен преимущественно увеличением спроса в густонаселенных странах третьего мира, где стимулом становится повышение грамотности.

Факторы, влияющие на уменьшение темпов роста спроса на газетную бумагу: 

1. Практически исчезла многотиражная партийная и отраслевая печать;

2. Уменьшилось число и тираж газет, выпускаемых на предприятиях, местными и региональными органами власти;

3. Сократился листаж и формат большинства газет;

4. Использование Интернет-технологий существенно снижает спрос на газетную продукцию рекламного характера. 

5. Обострение конкурентной борьбы на рекламном рынке побуждает рекламодателей использовать все более привлекательные виды печатной рекламы в изданиях повышенного качества (журналы, буклеты, рекламные многокрасочные вкладыши), для которых газетная бумага не пригодна. 

По данным российских экспертов, вероятный средний прирост емкости внутреннего рынка газетной бумаги России в среднесрочной перспективе оценивается на уровне 10-20 тыс.тонн в год. Имеющиеся мощности позволяют в течение ближайших пяти лет не только обеспечить увеличение емкости внутреннего рынка, но и увеличить экспортные поставки.

Российский рынок газетной бумаги характеризуется неравномерным распределением спроса и предложения по отдельным регионам страны. Большая часть производства сосредоточена в Северном (ОАО «Кондопога», ОАО «Сыктывкарский ЛПК»), Волго-Вятском (ОАО «Волга») и Уральском (ОАО «Соликамскбумпром», ОАО «ЦБК «Кама») экономических районах. В то же время основная масса спроса формируется в Москве, Санкт-Петербурге и прилегающих областях, а также в Новосибирске.   Около 30% спроса на газетную бумагу в России формируют предприятия Москвы, на Московскую область приходится еще 4% общей емкости рынка, на Санкт-Петербург –7%, на Новосибирскую область – 4%.

Рынок газетной продукции в России характеризуется преобладанием ограниченного числа крупных потребителей - полиграфических предприятий, на которые приходится заметная доля рынка. Поэтому значительная часть российского спроса на газетную бумагу формируется несколькими крупными полиграфическими предприятиями. Примерно 12% всего российского спроса приходится на московское издательство «Пресса», еще 9%  - на московский издательский комплекс «Московская правда», а по 4% - на «ППО Известия» и ТОО «Пронто-Принт». В Санкт-Петербурге практически весь спрос на бумагу для газет обеспечивается «Санкт-Петербургским государственным газетным комплексом», а в Новосибирске до 85% газет выпускается издательством «Советская Сибирь». Если крупные потребители обеспечивают свои потребности в газетной бумаге преимущественно за счет заключения договоров прямой поставки с бумажными комбинатами или их оптовыми фирмами, то мелкие потребители в большинстве случаев используют для снабжения этой продукцией посредническое звено. 

Предприятия-производители реализуют свою продукцию как на прямую крупным полиграфическим предприятиям (ОАО «Волга» – ИД «Комсомольская правда, г. Москва; «Интерпресс», г. Москва; «Пресса-1», г. Москва, г. Москва, «Нижполиграф», г. Н.Новгород), так и крупным оптовым фирмам-поставщикам (так ОАО «Кондопога» реализует свою продукцию через оптовую фирму ООО «Петробумоптторг», г. С-Петербург; ОАО «Сыктывкарский ЛПК»- через ООО «Лексика-1988» (с сентября 2001 г - ЗАО «Лексика-СЛПК», г. Москва); ОАО «ЦБК «Кама» - через Торговый дом «Камская бумага», г. Пермь).

            Количественные показатели структуры товарного рынка                                                                     

          К количественным показателям, характеризующим  структуру товарного рынка, относятся показатели рыночной концентрации, такие как коэффициент рыночной концентрации (CR), рассчитываемый как процентное отношение объема реализации продукции определенным числом крупнейших поставщиков к общему объему реализации на данном товарном рынке, и индекс рыночной концентрации Герфиндаля-Гиршмана (HHI), рассчитываемый как сумма квадратов долей, занимаемых на рынке определенным числом крупных поставщиков. Показатели рыночной концентрации, рассчитанные по двум, трем и четырем крупнейшим поставщикам, представлены в таблице. 

Таблица

	Показатели рыночной концентрации
	         2000 год
	         2001 год
	1 полугодие 2002 года 

	Коэффицмент рыночной концентрации 

          CR-2 
	          63,6 %
	           48,7 %
	          40,3 %

	         CR –3
	          87,5 % 
	           76,8 % 
	          66,0 % 

	         CR –4
	          96,3 % 
	           87,7 % 
	          73,5 % 

	Индекс рыночной концентрации Герфиндаля-Гиршмана 

        HHI-2
	         2027,6
	          1190,65
	           816,9

	        HHI-3    
	         2105,0
	          1309,4
	           873,6

	        HHI-4
	         2676,3
	          2099,1
	         1534,1

	Индекс Линда

         L2
	            0,55
	           0,54
	            0,59

	         L3
	            0,41
	           0,39  
	            0,42

	         L4
	            0,57
	           0,45
	            0,53


Расчетные показатели концентрации рынка (70<CR-3<100 и 2000<HHI-3<10000) свидетельствуют о его высококонцентрированной структуре. 

Из приведенных в таблице данных видно, что значительных изменений показателей концентрации за анализируемый период не произошло. Таким образом, нет оснований говорить о какой-либо наметившейся тенденции перехода рынка к умеренноконцентрированному. Понижение степени концентрации рынка по итогам 1 полугодия 2002 года произошло по причине относительного уменьшения рыночных долей крупнейших хозяйствующих субъектов в связи с увеличением объемов поставок другими производителями газетной бумаги. Однако констатировать тенденцию снижения степени рыночной концентрации преждевременно. 

Помимо указанных показателей с целью определения границ олигополии  был рассчитан индекс Линда, определяющий степень неравенства между лидирующими на рынке определенного товара продавцами. Приведенные в таблице показатели индекса Линда свидетельствуют о том, что на анализируемом рынке газетной бумаги господствуют 3 хозсубъекта. Олигополию образуют ОАО «Кондопога», ОАО «Волга», ОАО «Соликамскбумпром». Данное обстоятельство позволяет говорить о «жестком» характере олигополии на рынке газетной бумаги.          

         В региональных разделах Реестра хозяйствующих субъектов, имеющих на рынке определенного товара долю более 35%, по позиции «газетная бумага» состоят следующие предприятия: ОАО «Волга» с долей более 65% в географических границах Нижегородской области, ОАО «Кондопога» с долей более 65% по Республике Карелия, ОАО «Соликамскбумпром» с долей менее 65% по Пермской области и ОАО «Сыктывкарский ЛПК» с долей более 65% по Республике Коми.  

          Качественные показатели структуры товарного рынка        

          К качественным показателям, характеризующим структуру товарного рынка, относятся наличие (или отсутствие) барьеров входа на рынок для потенциальных конкурентов и степень открытости рынка для межрегиональной и международной торговли. 

           Главными барьерами входа на российский рынок газетной бумаги являются: 

          - экономический (организационный), т.е. барьер капитальных затрат или    объемы первоначальных инвестиций, необходимых для входа на товарный рынок. Производство бумаги, в том числе газетной, является технически  сложным процессом, слишком велики затраты на строительство комбинатов, кроме того, целлюлозно-бумажное производство требуется размещать вблизи сырьевых ресурсов;

          - технологический барьер, т.е. ограниченность сырьевых ресурсов, а также необходимость строительства дорогостоящих очистных сооружений и выполнения ряда других природоохранных мероприятий;

           - ограничения по спросу: высокие транспортные расходы оказывают существенное влияние на возможность удовлетворения спроса покупателей, удаленных от основных производителей и оптовых фирм.

Торговля между регионами ведется практически беспрепятственно, хотя и ограничивается высокими транспортными расходами. 

Степень открытости данного рынка для международной торговли является незначительной, о чем можно судить по небольшой доле импорта газетной бумаги (менее 1%) в общем объеме ее реализации на территории                         Российской Федерации. Ставка ввозной таможенной пошлины на газетную бумагу (код ТН ВЭД 480100) составляет 15%. Объемы импортных поставок в анализируемый период продолжали снижаться с 3,6 тыс. т (0,54% в общем объеме реализации на российском рынке)   в 2000 году до 2,6 тыс.(0,43%) в 2001 году. 

           Динамика цен на газетную бумагу

Анализ изменения отпускных цен на газетную бумагу (на примере 4-х наиболее крупных производителей) показал следующее. До августа 1998 года роста цен на газетную бумагу не наблюдалось, наиболее массовые сорта бумаги (газетная, офсетная) предлагались российскими производителями по сравнительно стабильным ценам. Однако после кризиса 1998 года ситуация на рынке изменилась: девальвация рубля и благоприятная конъюнктура на мировом рынке сделали выгодным экспорт бумаги. Начиная со 2 квартала 1999 года на российском рынке газетной бумаги наблюдается постепенное повышение цен.

Динамика цен на газетную бумагу в анализируемый период представлена в Приложениях 5-6.

В течение 2000 года у всех ведущих производителей газетной бумаги наблюдалось равномерное повышение  отпускных цен на газетную бумагу (среднее изменение цены составило: 2 кв. - 103,5%, 3 кв. -  107,4%, 4 кв. – 106,4%). Таким образом, если в 1 квартале 2000 года цены варьировались от 7317 руб/т до 10260 руб./т, то в 4 квартале они находились в диапазоне 8855 - 11614 руб./т. Наибольший рост цен пришелся на 4 квартал: отмечается повышение цены на 8,9% в ОАО «Кондопога», на 8,4% - в ОАО «Сыктывкарский ЛПК», на 6,9% - в ОАО «Соликамскбумпром». 

Рост цен продолжился и в 1 квартале 2001 года. Именно на 1 квартал 2001 года приходится максимальный рост цен на бумагу: цена  варьируется от 9528 руб./т до 13276 руб./т. По сравнению с 1 кварталом 2000 года отпускные цены выросли на 30%.   Резкий скачок цены в этот период отмечается в ОАО «Волга» –  на 21,2% (13 279 руб/т), в ОАО «Соликамскбумпром» цена увеличивается на 12,9% (13 116 руб/т). 

При значительных уровнях рентабельности, величине и темпах роста себестоимости указанных хозяйствующих субъектов, были основания предположить проявление одной из поведенческих моделей олигополии: вслед за изменением цен ОАО «Волга» и ОАО «Соликамскбумпром» могло последовать изменение цен других участников рынка – проявление так называемой модели «гонки за лидером». 

Кроме того, в связи с появившейся в СМИ информацией о возможных соглашениях (согласованных действиях) производителей газетной бумаги, имеющих следствием одновременное повышение отпускных цен на данный вид продукции основных участников рынка, МАП России в марте 2001 года провело  антимонопольное расследование на предмет возможного нарушения хозяйствующими субъектами, производителями газетной бумаги, статьи 6 Закона РСФСР «О конкуренции и ограничении монополистической деятельности на товарных рынках» в части достижения соглашений (согласованных действий), имеющих своим результатом ограничение конкуренции и выразившихся в одновременном повышении отпускных цен на газетную бумагу. Однако в результате проверки факты достижения соглашений со стороны указанных хозяйствующих субъектов не подтвердились.

Рост цен на газетную бумагу в отмеченные периоды в значительной степени обуславливался ростом себестоимости данной продукции (Приложения 7-10). Из анализа динамики себестоимости производства газетной бумаги и структуры материальных затрат (Приложения 11-14) можно сделать вывод, что основным фактором, который оказывает влияние на ее  увеличение, является повышение тарифов на энергоресурсы. Так, наибольшее повышение цен на газетную бумагу, которое пришлось в 2000 году на 4 квартал года и резкий скачок цен, которые достигли своего максимума в 1 квартале 2001 года совпали с максимальным повышением в эти периоды тарифов на энергоносители (в среднем затраты на энергоносители в эти периоды повышались на 15-30%). 

По оценке ОАО «Кондопога», во 2 кв. 2001 г. по сравнению с 4 кв. 2000 г. рост стоимости электроэнергии составил 42%, угля – 47%, железнодорожного тарифа – 48%.     

Другой статьей расходов, которая в значительной степени влияла на рост себестоимости газетной бумаги в отмеченные периоды, была статья «вспомогательные материалы» (рост цен на вспомогательные материалы составил в среднем 9 –14%). 

Таким образом, такие обстоятельства, как высокая энергоемкость производства газетной бумаги и значительная доля импортных материалов, используемых в производстве бумаги, способствуют увеличению цен на газетную бумагу на внутреннем рынке. Кроме того, качественная газетная бумага на крупнейших российских комбинатах производится на импортном оборудовании, техническое обслуживание которого значительно дороже, чем обслуживание отечественного.

Начиная со 2 квартала 2001 года ситуация на рынке в части ценовой политики производителей газетной бумаги меняется. Многие российские газетные комбинаты продолжали наращивать производство в расчете на сохранение высоких темпов роста внутреннего спроса, начавшееся в 1999 году, когда спрос внутреннего рынка стал восстанавливаться довольно высокими темпами (за год емкость внутреннего рынка выросла на 33%), и сохранение хорошей конъюнктуры экспортного рынка, позволившей российским комбинатам в этот период увеличить экспортные продажи (прирост экспорта составил 10%). Однако развитие конъюнктуры внешнего рынка не подтвердило ожиданий российских экспортеров. Одновременно замедляется рост спроса со стороны российских потребителей.

Во 2 квартале 2001 отмечается выравнивание цен основных производителей (диапазон 9424 – 12490 руб./т), а начиная со 2 полугодия 2001 года прослеживается явная тенденция цен внутреннего рынка к понижению, которое ко 2 кварталу 2002 года по сравнению с аналогичным периодом 2001 года составило в среднем 12,5% (диапазон цен 8 630 – 10 389 руб./т) (Приложения 5-6).

Выводы

1. Газетная бумага российского производства входит в число наиболее конкурентоспособных на мировом рынке товаров отечественной перерабатывающей промышленности.

2. Проведенный анализ показателей, характеризующих рынок газетной бумаги, показал, что указанный рынок является высококонцентрированным. Условия обращения на нем товара определяют основном четыре крупнейших предприятия-производителя: ОАО «Кондопога», ОАО «Волга», ОАО «Соликамскбумпром», ОАО «Сыктывкарский ЛПК», суммарная доля которых на рынке составляет в среднем 85%. 

В региональных разделах Реестра хозяйствующих субъектов, имеющих на рынке определенного товара долю более 35%, по позиции «газетная бумага» состоят следующие предприятия: ОАО «Волга» с долей более 65% в географических границах Нижегородской области, ОАО «Кондопога» с долей более 65% по Республике Карелия, ОАО «Соликамскбумпром» с долей менее 65% по Пермской области и ОАО «Сыктывкарский ЛПК» с долей более 65% по Республике Коми. 

Установление территориальными органами контроля за поведением указанных хозяйствующих субъектов необходимо для возможного пресечения  антиконкурентных действий в условиях  высококонцентрированного  товарного рынка, каким является рынок газетной бумаги.

3. Производство газетной бумаги в России в течении анализируемого периода увеличивалось и в 2001 году достигло максимальных показателей, которые отмечались только в 1989-1990 годах.

4. Мощности российских целлюлозно-бумажных комбинатов в настоящее время превышают 2 млн. т в год. Загрузка мощностей, составляющая в среднем около 90%, обеспечивается преимущественно за счет экспорта.

5. Экспорт газетной бумаги из России составляет около 1 200 тыс. т в год, или  65% от общего объема реализации.

6. Объемы импортируемой продукции продолжали снижаться  составляя  менее 1,0% в общем объеме реализации газетной бумаги на территории Российской Федерации. 

7. Спрос на газетную бумагу на внутреннем рынке увеличивается, при этом отмечается тенденция к замедлению темпов роста внутреннего потребления.

8. Основные барьеры входа на рынок газетной бумаги - экономические (организационные), экологические и технологические, связанные с большими первоначальными капитальными затратами, - являются труднопреодолимыми. 

9. Учитывая, что на рынке газетной бумаги действует небольшое количество предприятий, выпускающих данную продукцию, которые расположены в различных регионах Российской Федерации, то существенно необходимым является развитие инфраструктуры рынка с целью содействия конкуренции.

10. Рост отпускных цен на газетную бумагу в течение 2000 года большей частью обусловлен ростом тарифов на электроэнергию и транспортные перевозки. 

Изменение конъюнктуры экспортного рынка и одновременное замедление темпов роста спроса на газетную бумагу со стороны российских потребителей предопределили тенденцию цен внутреннего рынка к понижению.

	
	
	
	
	
	Динамика отпускных цен (без НДС) на газетную бумагу
	
	
	Приложение 5

	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	Наименование хозяйствующего субъекта
	2000 год
	2001 год
	2002 год
	Изм.1к.Изм 2к
	Изм.1к

	
	1 кв.
	2 кв.
	изм.%
	3 кв.
	изм.%
	4 кв.
	изм.%
	1 кв.
	изм.%
	2 кв.
	изм.%
	3кв
	изм%
	4кв
	изм%
	1кв
	изм%
	2кв
	изм %
	2001
	2002

	ОАО "Кондопога", Республика Карелия, г. Кондопога

	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 

	цена, руб/т
	8745,9
	9056,2
	103,5
	9782,2
	108
	10649
	108,9
	11292
	106
	11079,7
	98,1
	9698,7
	87,5
	9190
	94,8
	8559
	93,1
	8630,9
	100,8
	129,1
	75,8

	ОАО "Волга", г. Балахна Нижегородской обл.

	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 

	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 

	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 

	отпускная цена, руб/т, с НДС
	9932
	10540
	106,1
	11378
	107,9
	11239
	98,8
	14090
	125,4
	13191
	93,6
	12136
	92
	11731
	96,7
	11092
	94,6
	10973
	98,9
	141,9
	78,7

	цена, руб/т
	9328
	9960
	106,8
	10791
	108,3
	10954
	101,5
	13279
	121,2
	12490
	94
	11953
	95,7
	11104
	92,2
	10422
	93,9
	10389
	99,7
	142,3
	78,5

	ОАО "Соликамскбум-пром", г. Соликамск-8 Пермской обл.

	отпускная цена, руб/т, с НДС
	_
	_
	_
	_
	_
	_
	_
	_
	_
	_
	_
	_
	_
	_
	_
	_
	_
	_
	_
	_
	_

	 цена, руб/т
	10260
	10296
	100,3
	10863
	105,5
	11614
	106,9
	13116
	112,9
	12032
	91,7
	11735
	97,5
	11195
	95,4
	10408
	93
	 
	 
	127,8
	79,4

	ОАО "Сыктывкарский ЛПК", Республика Коми, г. Сыктывкар-26 

	отпускная цена, руб/т, с НДС
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	_
	_
	_
	_
	_
	_
	_
	_
	_
	_
	_
	_
	_
	_
	_

	 цена, руб/т
	7317,00
	7565,00
	103,40
	8165,00
	107,9
	8855,00
	108,4
	9528
	107,6
	9424
	98,9
	8770
	93,1
	8809
	100,4
	8904
	101,1
	8846
	93,2
	130,2
	93,4
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Приложение 6


	Изменения структуры себестоимости газетной бумаги (руб/т).

	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 

	Наименование хозяйствующего субъекта
	2000 год
	2001 год
	2002 год

	
	1 кв.
	2 кв.
	изм.%
	3 кв.
	изм.%
	4 кв.
	изм.%
	1 кв.
	изм.%
	2 кв.
	изм.%
	3 кв.
	изм.%
	4 кв.
	изм.%
	1 кв.
	изм.%
	2 кв.
	изм.%

	ОАО "Кондопога", Республика Карелия, г. Кондопога

	Cебестоимость, в т.ч. 
	 
	 
	101,2
	 
	111,4
	 
	103,7
	 
	100,1
	 
	99,7
	 
	100,7
	 
	100,8
	 
	96
	 
	 

	Сырье, химикаты
	3136
	3227
	102,9
	3535
	109,5
	3266
	98,4
	3213
	98,4
	3143
	97,8
	3040
	96,7
	2769
	91,1
	2937
	106,1
	3053
	103,9

	Энергоресурсы
	1313
	1161
	88,4
	1332
	114,7
	1906
	143,1
	1889
	99,1
	1699
	89,9
	1772
	104,3
	2199
	124,1
	1943
	88,4
	2101
	108,1


	Вспом. материалы
	468
	518
	110,7
	513
	99
	566
	110,3
	642
	113,4
	705
	109,8
	773
	109,6
	677
	87,6
	680
	100,4
	685
	100,7

	ОАО "Волга", г. Балахна Нижегородской обл.

	Себестоимость, в т.ч.
	 
	
	102,73
	 
	108,5
	 
	98,5
	 
	108,7
	 
	96,7
	 
	100,4
	 
	111
	 
	93,2
	 
	98,2

	Сырье, химикаты
	4165,9
	4426,5
	106,3
	5058,8
	114,3
	4814,2
	95,2
	4654,9
	96,7
	4927,2
	105,8
	4658,6
	94,5
	4572
	98,1
	4715,9
	103,1
	4706,4
	99,8

	Энергоресурсы
	422,8
	407,6
	96,4
	475,3
	116,6
	507,4
	106,7
	514,3
	101,4
	527,9
	102,6
	485,2
	91,9
	545,7
	112,5
	612,7
	112,3
	558,2
	91,1

	Вспом. материалы
	408,3
	402,6
	98,6
	470,9
	117
	478
	101,5
	426,7
	89,3
	585,3
	137,2
	493,5
	84,3
	543,6
	110,2
	399,9
	73,6
	360,6
	90,2

	ОАО "Соликамскбум-пром", г. Соликамск-8 Пермской обл.

	Себестоимость, в т.ч.
	 
	
	98,2
	 
	106,5
	 
	112,5
	 
	98,68
	 
	111,6
	 
	99,8
	 
	99,8
	 
	92,5
	 
	102,7

	Сырье, химикаты
	1752
	1848
	105,5
	1873
	101,3
	1885
	100,6
	2056
	109,1
	2243
	109,1
	2153
	96
	2227
	103,4
	2617
	117,5
	 
	_

	Энергоресурсы
	917
	866
	94,4
	1030
	118,9
	1105
	107,3
	1130
	102,3
	1844
	163,2
	1828
	99,1
	1948
	106,6
	2197
	112,8
	_
	_

	Вспом. материалы
	531
	575
	108,3
	661
	115
	736
	111,3
	775
	105,3
	632
	81,5
	889
	140,7
	773
	87
	527
	68,2
	_
	_

	ОАО "Сыктывкарский ЛПК", Республика Коми, г. Сыктывкар-26 

	Себестоимость, в т.ч.
	 
	
	105,49
	 
	110,09
	 
	105
	 
	648
	 
	100,90
	 
	110,2
	 
	97,5
	 
	92,19
	 
	118,6

	Сырье, химикаты
	1598
	1751
	109,6
	2030
	115,9
	2176
	107,2
	2278
	104,7
	2390
	104,9
	2485
	104
	2529
	101,8
	2482
	98,1
	2567
	103,4

	Энергоресурсы
	347
	365
	105,2
	465
	127,4
	439
	94,4
	434
	98,9
	520
	119,8
	579
	111,3
	496
	85,7
	519
	104,6
	592
	114,1

	Вспом. материалы
	507
	788
	155,4
	631
	80
	850
	134,7
	565
	66,5
	706
	125
	967
	137
	891
	92,1
	679
	76,2
	1021
	150,4
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2000 год

2001 год

2002 год
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Приложение 6

ОАО Кондопога

ОАО Волга

ОАО Соликамскбумпром

ОАО Сыктывкарский

ОАО Сыктывкарский

ОАО Сыктывкарский

ЛПК

8745.9

9328

10260

7317

9056.2

9960

10296

7565

9782.2

10791

10863

8165

10649

10954

11614

8855

11292

13279

13116

9528

11079.7

12490

12032

9424

9698.7

11953

11735

8770

9190

11104

11195

8809

8559

10422

10408

8904

8630.9

10389

8846



Лист1

		

						2000 год								2001 год								2002 год

						1 кв		2кв		3кв		4 кв		1 кв		2кв		3 кв		4 кв		1 кв		2 кв		2кв

		ОАО Кондопога				8745.9		9056.2		9782.2		10649		11292		11079.7		9698.7		9190		8559		2792		8630.9

		ОАО Волга				9328		9960		10791		10954		13279		12490		11953		11104		10422		3053		10389

		ОАО Соликамскбумпром				10260		10296		10863		11614		13116		12032		11735		11195		10408		2101

		ОАО Сыктывкарский				7317		7565		8165		8855		9528		9424		8770		8809		8904		685		8846

																								2001 год

		ЛПК

																								2кв
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