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На каком месте была Россия в борьбе с табаком: 
http://www.who.int/tobacco/surveillance/ru_tfi_gatsrussian_countryre

port.pdf  
Current Smoking Prevalence by Gender, 

GATS 2009-10 
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Аудитория 15-20 лет - будущее для 
табачных компаний 

 39.1% (43.9 миллиона курильщиков)   
  60.7% (30.6 мужчины) , женщины: ~16% в 2001 сейчас  21.7% ) 
  86% курильщиков стали курить до 20 лет, 16,6% до 15-ти лет, 

46,5%-15-17 лет 



 Для правки 
структуры 
щелкните мышью 

 Второй уровень 
структуры 
− Третий 

уровень 
структуры 
 Четвёртый 

уровень 
 

 
 

 
 
 

 
 

 

 
 
 

 
  

 
 

  

  

 
 

 
 

АКТИВНАЯ РОЛЬ ВЫСШИХ РУКОВОДИТЕЛЕЙ СТРАНЫ  
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Антитабачное законодательство 
 
 Концепция  осуществления государственной 
политики противодействия потреблению табака на 
2010 - 2015 годы (утверждена распоряжением 
Правительства Российской Федерации от 23.09.2010 № 
1563-р 
 
 ФЗ "Об охране здоровья граждан от воздействия 
окружающего табачного дыма и последствий 
потребления табака"от 23.02.2013 N 15-ФЗ 
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Вопрос развития конкуренции на 
рынке табачной продукции – чей 

интерес? 
Один из основных принципов реализации 
Концепции 2010-2015: 
приоритетность защиты здоровья граждан над 
интересами табачной промышленности 
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Снижение распространенности потребления 
табака 
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Итоги 2015 года: 
• Рост доходов бюджета от акцизов на сигареты 

(произведенные и ввезенные) – 67,3 млрд рублей. Рост – 
21,1%. Потенциал пополнения бюджета от акцизов 
полностью не реализован 

• Сокращение производства сигарет (Росстат) – 3,3% 

• По данным PMI сокращение рынка сигарет в России – 
6,2%, по данным JTI – 6,3% 

• Падение отгрузки JTI – 11,4%, PMI – 0,6% 

• Табачные компании объясняют уменьшение объема 
рынка ростом цен и снижением покупательской 
способности населения 
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Источники: Федеральное Казначейство, Федеральная служба государственной статистики   



Запрет на курение в 
ресторанах НЕ 
влияет на оборот 
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Большинство жителей России поддерживают 
меры, нацеленные на снижение  

потребления табака (%) 

2013 2014 2015 
Полный запрет 
курения 
 

76 74 83 

Запрет выкладки 
табачной 
продукции 
 

59 67 67 

Запрет рекламы, 
продвижения и 
спонсорства 
табака 
 

- 79 89 



Принятие инициатив по ослаблению 
законодательства недопустимо 

• Возвращение курительных комнат в 
рестораны 

• Возвращение курилок в аэропорты 
• Возобновление продаж сигарет в киосках 
• Ослабление запрета на выкладку 
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Производители сигарет ориентируются 
на СОВЕРШЕННОЛЕТНЕГО курильщика? 
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 конкуренция? 



 добросовестная конкуренция? 



Российский рынок предоставляет выгодные условия для конкуренции 
табачных корпораций 



Российский рынок предоставляет выгодные условия для конкуренции 
табачных корпораций 





Предложения  

 

 



Лучшая практика: простая упаковка 

• Австралия (с 2012), Великобритания, Ирландия, Франция (с 2016) 

• Австралия: 

- 12,8% снижение потребления в 2014 году (2 года действия закона); 

- увеличение числа курильщиков, желающих бросить; 

- снижение привлекательности сигарет для подростков 

• Тема Всемирного дня без табака 2016 
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Антимонопольное 
ведомство Австралии 

(Australian Competition 
&Consumer Commission) 

регулирует упаковку 
сигарет 
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Австралия: графические изображения 
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 Запрет на продажу сигарет в киосках – 
сокращение точек продаж 

Украина, 2016 Молдова, 2016 

• Сокращение доступа 
несовершеннолетних к 
сигаретам 

• Положительное влияние на 
сбор акцизов – меньше 
возможностей для продажи 
контрафакта и контрабанды 



Запрет кальянов 
• Кальяны: привлекательный вкус шоколада, вишни, мяты, 

капуччино 
• У потребителей кальянов - ложное представление о меньшей 

опасности для здоровья в сравнении с обычными сигаретами, 
в в то время как вред кальянов для здоровья доказан: 
 через кальяны с табаком или с не содержащими табак 

смесями в организм поступают СО и другие токсические 
вещества, вызывающие рак, болезни легких и сердца 

 кальян - 200 вдохов за сеанс (сигареты – 20),  
 кальян – вдыхается 90 000 мл дыма (сигареты – 500-600 

мл) 
 (http://www.cdc.gov/tobacco/data_statistics/fact_sheets/tobacco_industry/hookahs) 

• Риски микробиологической контаминации 
• Кальяны с табаком в РФ законодательно запрещены, однако 

контролировать используемые для кальянов смеси практически 
невозможно. 

 
 Необходимо запретить любые формы сжигания всех 

видов смесей  
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• Международная Конфедерация 
обществ потребителей (КонфОП) 

• Москва, ул. Садовническая, 20/1 

• +7 (495) 722-16-27 

• http://konfop.ru 
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Спасибо за внимание! 

http://konfop.ru
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