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1. Общие положения 
 

Анализ состояния конкуренции на рынке марганцевых ферросплавов 

проводится в рамках рассмотрения ходатайства  

АО «Саткинский чугуноплавильный завод» (далее – Приобретатель)  

(вх. от 26.04.2019 № 74061-ДСП/19) о приобретении до 100% голосующих 

акций зарегистрированного на территории Российской Федерации  

ПАО «Косогорский металлургический завод» (далее – Общество), поданного 

26.04.2019 в соответствии со статьей 28 Закона о защите конкуренции  

(далее – Сделка).  

Методическую основу анализа составил Порядок проведения анализа 

состояния конкуренции на товарном рынке, утвержденный приказом ФАС 

России от 28 апреля 2010 г. № 220 (далее – Порядок).  

В качестве источников исходной информации при исследовании 

товарного рынка использовались: 

 сведения и материалы, представленные в антимонопольный орган 

хозяйствующими субъектами, производящими и потребляющими 

марганцевые ферросплавы; 

 сведения, полученные от государственных органов (ФТС России и 

Росстат); 

 государственные стандарты и технические условия: ГОСТ 4755-91 

«Ферромарганец»; 

Участниками Сделки были предложены источники информации о 

рассматриваемом товарном рынке. 

Приобретателем предложено экспертное заключение по вопросам 

производства ферросплавов марганца Российской Федерации, проведённое 

НИТУ «МИСИС». 

Также Приобретателем была представлена информация об участниках 

рынка, которая использовалась ФАС России при формировании выборки 

хозяйствующих субъектов, опрашиваемых в ходе проведения настоящего 



3 
 

исследования; иная информация не использовалась в связи с проведением 

ФАС России собственного исследования. 

Перечень документов, использованных для определения характеристик 

рассматриваемого товарного рынка содержится в Приложении. 

2. Временной интервал исследования 
 

В соответствии с Порядком временной интервал исследования 

товарного рынка определен исходя из цели исследования. 

В связи с тем, что для целей экономической концентрации необходим 

учет условий, которые в будущем сложатся на рассматриваемом товарном 

рынке, целесообразно провести перспективный анализ состояния 

конкуренции рынка – определить состояние конкуренции, существующее на 

момент проведения исследования, и проанализировать воздействие, которое 

окажет Сделка на состояние конкуренции на рынке. 

Перспективный анализ рынка проведен на основании информации, 

доступной на момент проведения настоящего исследования. 

С целью всестороннего и полного изучения особенностей и сложившихся 

характеристик рассматриваемых товарных рынков временным интервалом 

ретроспективного анализа установлен период с 01.01.2017 г. по 31.12.2018 

г., перспективного период до 31.12.2030 г.1 

3. Продуктовые границы рынка 

3.1 Предварительное определение товара 

Предварительное определение товара проводилось на основе: 

 данных о производстве продукции АО «СЧПЗ» и ПАО «КМЗ»; 

 информации, представленной производителями марганцевых 

ферросплавов. 

                                                           
1 Стратегия развития чёрной и цветной металлургии России на 2014-2030 гг. (Министерство 

промышленности и торговли РФ). 
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АО «СЧПЗ» производит марганцевые ферросплавы марок ФМн78 и 

ФМн75 согласно ГОСТ 4755-91 «Ферромарганец». ПАО «КМЗ» производит 

марганцевые ферросплавы марки ФМн78. 

Ферросплавы – сплавы железа с различными элементами 

Периодической системы элементов Д.И. Менделеева. Исходным сырьём для 

получения ферросплавов являются руды соответствующих металлов: 

марганцевые, хромовые, руды вольфрама, титана, молибдена, бора, ниобия и  

тантала, никелесодержащие руды, руды кобальта и др.2 

Ферромарганец – легирующий сплав железа и марганца с минимальным 

содержанием марганца 70,0% по массе и максимальным – 95,0% по массе. 

согласно ГОСТ 4755-91 «Ферромарганец» включает в себя три группы 

основных марок ферросплавов:  

 Низкоуглеродистые (ФМн90 с содержанием марганца в сплаве от 85% 

до 95%) 

 Среднеуглеродистые (ФМн88 с содержанием марганца в сплаве от 85% 

до 95%) 

 Высокоуглеродистые (ФМн78, ФМн75, ФМн70, с содержанием 

марганца в сплаве от 65% до 82%). 

С учетом цели настоящего исследования, в качестве предварительных 

продуктовых границ целесообразно определить наиболее конкретный товар. 

Таким образом, марки рассматриваемого товара предварительно определены 

в качестве отдельных продуктовых границ: Ферромарганец марки ФМн75 и 

Ферромарганец марки ФМн78 (далее – предварительно определённые 

Товары). 

3.2. Выявление свойств товара, определяющих выбор приобретателя, и 

товаров, потенциально являющихся взаимозаменяемыми для данного товара 

3.2.1. Свойства предварительно определенного товара, определяющие 

выбор покупателя  

                                                           
2 Коршиков Г.В. Энциклопедический словарь-справочник по металлургии, 1998 г. 
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А. Применение товара  

Предварительно определенный товар характеризуется 

профессиональным использованием в производственных процессах 

металлургических предприятий. 

Б. Функциональное назначение и качественные характеристики 

Основное количество ферросплавов используют в сталеплавильном 

производстве для легирования и раскисления стали, а также для легирования 

и модифицирования чугуна и сплавов, для производства химических 

соединений, в качестве исходного материала для защитных покрытий на 

металлических конструкциях и устройствах, при обогащении полезных 

ископаемых. Ферросплавы служат исходным сырьем при получении особо 

чистых веществ (элементов и соединений) и широко используются в качестве 

восстановителей в металлотермических процессах.3 

Ферромарганец используется для раскисления стали (удаление из 

расплавленной стали растворённого в ней кислорода, который является 

вредной примесью, ухудшающей механические свойства металлов) и для 

легирования стали марганцем для получения заданного содержания 

легирующего элемента в стали, обозначенного потребителем.  

 Качественные характеристики ферромарганца приведены в 

межгосударственном стандарте (ГОСТ 4755-91).  

В. Цена 

Основным индикатором ценообразования марганцевых ферросплавов 

являются котировки LME на ферромарганец различных марок.  

3.2.2. Выявление товаров, потенциально являющихся 

взаимозаменяемыми для данного товара 

В соответствии с пунктом 3.6 Порядка, выявление товаров, 

потенциально являющихся взаимозаменяемыми для предварительно 

определенного товара, осуществлено посредством: 

                                                           
3 Коршиков Г.В. Энциклопедический словарь-справочник по металлургии, 1998 г. 
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 анализа сопоставимых по существенным свойствам товаров, входящих 

вместе с рассматриваемым товаром в одну классификационную группу 

Общероссийского классификатора продукции по видам экономической 

деятельности (ОКПД2), Товарной номенклатуре внешнеэкономической 

деятельности (ТН ВЭД); 

 опроса покупателей предварительно определенного товара. 

Так, в соответствии с Общероссийским классификатором продукции  

по видам экономической деятельности ОКПД2 предварительно определенные 

товары относятся к ОКПД2 с кодом 24.10.12, содержащий в себе 19 

уточняющих (дочерних) кодов: 

 24.10.12.110 Ферросилиций 

 24.10.12.120 Силикокальций 

 24.10.12.130 Силикомарганец 

 24.10.12.140 Электроферромарганец 

 24.10.12.150 Ферровольфрам 

 24.10.12.160 Ферромолибден 

 24.10.12.170 Феррованадий 

 24.10.12.180 Пятиокись ванадия 

 24.10.12.210 Феррониобий 

 24.10.12.220 Ферротитан 

 24.10.12.230 Ферробор 

 24.10.12.240 Силикоцирконий 

 24.10.12.250 Феррофосфор электротермический 

 24.10.12.260 Ферроманганофосфор 

 24.10.12.270 Феррохром 

 24.10.12.280 Ферросиликохром 

 24.10.12.310 Ферросиликомарганец 

 24.10.12.320 Ферромарганец 

 24.10.12.390 Ферросплавы и лигатуры прочие 

Таким образом, предварительно определенные товары относятся к 

ОКПД2 с кодом 24.10.12.320. 

Согласно Порядку при выявлении товаров, потенциально являющихся 

взаимозаменяемыми для товара, ввозимого на территорию Российской 

Федерации или вывозимого с территории Российской Федерации, может 
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использоваться также товарная номенклатура внешнеэкономической 

деятельности, применяемая при осуществлении внешнеэкономической 

деятельности. 

В соответствии с ТН ВЭД: 

Недрагоценные металлы и изделия из них (Группы 72-83)  

 72 Черные металлы  

o Первичные продукты, продукты в форме гранул и порошка  

 7202 Ферросплавы  

 ферромарганец  

 7202 11 содержащий более 2 мас.% углерода  

 7202 11 200 0 в гранулах размером не 

более 5 мм и с содержанием марганца 

более 65 мас.%  

 7202 11 800 0 прочий  

 7202 19 000 0 прочий  

Предварительно определенные товары имеет коды  

ТН ВЭД 7202 11 200 0, 7202 11 800 0 и 7202 19 000 0. 

В результате анализа сопоставимых по существенным свойствам 

товаров, входящих вместе с предварительно определенными товарами в одни 

классификационные группы, выявлено, что предварительно определённые 

товары Ферромарганец марки ФМн75 и Ферромарганец марки ФМн78 

потенциально взаимозаменяемы Ферромарганецем иных марок. 

В соответствии с п. 3.7 Порядка в рамках выявления товаров, 

потенциально являющихся взаимозаменяемыми по отношению к 

предварительно определённому Товару, ФАС России проведен опрос 

потребителей ферромарганца и его потенциальных товаров-заменителей на 

предмет выявления фактической замены потребителем или готовности 

потребителя заменить в производственных целях один товар другим, учитывая 

их функциональное назначение, применение, качественные и технические 

consultantplus://offline/ref=D8E3A9BFE571C8CD5714232140F7AC19B3B295B3B24E6D3700963558277A657BC1924EA4898862EFMCzAO
https://www.alta.ru/tnved/?tnved=7202118000
https://www.alta.ru/tnved/?tnved=7202118000
https://www.alta.ru/tnved/?tnved=7202118000
https://www.alta.ru/tnved/?tnved=7202118000
https://www.alta.ru/tnved/?tnved=7202118000
https://www.alta.ru/tnved/?tnved=7202118000
https://www.alta.ru/tnved/code/7202112000/
https://www.alta.ru/tnved/code/7202112000/
https://www.alta.ru/tnved/code/7202112000/
https://www.alta.ru/tnved/code/7202118000/
https://www.alta.ru/tnved/code/7202190000/
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характеристики, цену и другие параметры (исх. ФАС России от 28.05.2019  

№ АЦ/44232/19). 

Согласно экспертному заключению полностью взаимозаменяемыми 

марганцевыми ферросплавами являются силикомарганец и 

высокоуглеродистый ферромарганец, применение которых зависит от 

потребностей конкретного сталеплавильного производства на основе его 

производственной программы. 

В рамках исследования были опрошены 100% потребителей 

ферромарганца (металлургические предприятия), производимого АО «СЧПЗ» 

и ПАО «КМЗ» (19 организаций). Таким образом, выборка является 

репрезентативной. 

Согласно опросу 80% организаций (15 из 19) указали, что при 

производстве различных марок стали обладают технической возможностью 

замены Ферромарганца марок ФМн70, ФМн75 и ФМн78 на Ферромарганец 

марок ФМн90, ФМн88, Марганец металлический (ФМн95) и 

Ферросиликомарганец марок МнС17, МнС18, FeMnSi18LP.  

Таким образом, потенциально взаимозаменяемыми товарами являются 

Ферромарганец марки ФМн75, Ферромарганец марки ФМн78, 

Ферромарганец марок ФМн90, ФМн88, Марганец металлический 

(ФМн95) и ферросиликомарганец марок МнС17, МнС18, FeMnSi18LP.  

 3.3 Определение взаимозаменяемых товаров 
 

В соответствии с пунктом 3.8 Порядка определение взаимозаменяемых 

товаров в соответствии со статьей 4 Закона о защите конкуренции 

основывается на фактической замене товаров приобретателем или готовности 

приобретателя заменить один товар другим при потреблении (в том числе при 

потреблении в производственных целях), учитывая их функциональное 

назначение, применение, качественные и технические характеристики, цену и 

другие параметры. 
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Товары не относятся к взаимозаменяемым, если для замены товара 

другим товаром в процессе потребления требуется более года или в связи с 

заменой приобретатель товара несет значительные издержки (превышающие, 

как правило, 10 процентов от цены товара), и, если при этом антимонопольный 

орган не располагает информацией о том, что такая замена имела или имеет 

место, а также если такая информация не представлена хозяйствующим 

субъектом. 

ФАС России, в соответствии с пунктами 3.7 и 3.8 Порядка проведен 

углубленный опрос потребителей с целью выявления фактических случаев 

замены предварительно определенного товара иными ферросплавами, а также 

наличия такой возможности с учетом изменения иных компонентов шихты и 

издержек такого переключения (запрос ФАС России от 28.052018                                    

№ АЦ/44232/19). 

В рамках исследования был проведён опрос, в котором приняли участие 

100% потребителей ферромарганца (металлургические предприятия), 

производимого Приобретателем и Обществом (19 организаций). 

По данным опроса 74% (14 из 19) организаций заменяли или могут 

заменить ферромарганец на ферросиликомарганец, марганец металлический и 

ферромарганец иных марок, при чем у 12 компаний присутствовали случаи 

фактической замены: 

 37% организаций (7 из 19) полностью заменяют ферромарганец на 

силикомарганец марок МС17, МС18, FeMnSi18LP; 

 16% организаций (3 из19) частично заменяют ферромарганец на 

силикомарганец; 

 16% организаций (3 из 19) полностью заменяют ферромарганец на 

марганец металлический. 

Большинство организаций, заменяющих феромарганец на иные 

ферросплавы (10 из 12), производят замену компонентов шихты. 

Компенсирующими элементами выступают ферросилиций, 

углеродосодержащие материалы, карбид кремния и лом стальной. При чём 9 
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из 12 организаций утверждают, что изменение себестоимости конечной 

металлургической продукции в результате замены ферромарганца и 

изменения компонентов шихты варьируется в пределах 3% (в большинстве 

случаев расходы снижаются).  

В целях обеспечения режима охраны коммерческой тайны, для 

проведения настоящего анализа необходимо исследовать информацию, 

содержащую коммерческую тайну участников рынка и их конкурентов.  

В соответствии с изложенным, информация, содержащая коммерческую 

тайну включена в АКТ, являющийся приложением к аналитическому отчету. 

Таблица № 1 «Организации, заменяющие ферромарганец на иные ферросплавы» 

Организация 

замен

ы 

шихты 

замена 

полная/частична

я 

замещающий 

ферросплав 

Компенсиру

ющие замену 

ферросплав

ы и (или) 

иные 

компоненты 

шихты 

Общее изменение 

себестоимости 

производства 

конечной 

металлургической 

продукции 

Организация 1 

нет частичная 
Силикомаргане

ц МнС17 
  менее 0,3% 

да частичная ФМн78 
Ферросилици

й ФС65 
1% 

Организация 2 да 
полная и 

частичная 
МнС17 

Углеродосоде

ржащие 

материалы, 

ферросилици

й или карбид 

кремния 

-47,35 руб./т 

Организация 3 

нет полная  
Металлический 

марганец Мн95 
  

менее 1% 

 

да полная 
Металлический 

марганец Мн95 

Увеличение 

расхода лома 

стального на 

1-2%  

да частичная 
Металлический 

марганец Мн95 

Ферросилико

марганец  

МнС17 

Организация 4 нет частичная FeMnSi18LP   Снижение до 3% 

Организация 5 да 
полная и 

частичная 

Силикомаргане

ц МнС17 

ферросилици

й ФС65 или 

карбид 

кремния 

Снижение на 0,15% 

Организация 6 да полная 

FeMnSi18,  ФС65, лом Менее 1% 

Мн95 лом Менее 2% 
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Организация 

замен

ы 

шихты 

замена 

полная/частична

я 

замещающий 

ферросплав 

Компенсиру

ющие замену 

ферросплав

ы и (или) 

иные 

компоненты 

шихты 

Общее изменение 

себестоимости 

производства 

конечной 

металлургической 

продукции 

Организация 7 да полная 

Силикомаргане

ц МнС17 

FeМnSi18 

Ферросилици

й ФС65 

В зависимости от 

структуры заказов 

Организация 8 

нет полная FeMnSi 18   
Расчет изменения 

удельного расхода, 

компонентов шихты, 

стоимости шихты и 

себестоимости 

продукции провести 

затруднительно, так 

как с указанными 

ферросплавами на 

предприятии 

выплавляется более 

500 марок, и 

вариантов изменения 

шихтовок может быть 

несколько на каждую 

из них. 

да 
полная и 

частичная 

Силикомаргане

ц, марганец 

металлический 

  

Организация 9 да полная 
Ферросиликома

рганец МнС17 

Ферросилици

й ФС65 

Соответствующего 

расчета не 

производилось 

Организация 

10 
нет полная 

ферросиликома

рганец МнС18  
FeSi 65.5 

Сокращение расходов 

на 3% 

Организация 

11 
да полная 

МнС17А, 

FeMnSi18LP 
ФС45   

Организация 

12 
да полная 

Ферросиликома

рганец МнС17 

Карбид 

кремния 

БКК-92 

менее 1 % 

Полная информация содержит гриф «коммерческая тайна» и приведена в 

таблице № 1 Акта. 

В связи с широким ассортиментом производимых марок стали, 

указанные организации осуществляют полную и частичную замену при 

производстве отдельных групп марок стали. К примеру, ферромарганец можно 

заменить на силикомарганец при производстве колёсных марок стали (2, Т, 

ER7, кл. С), полуспокойных (кроме ст 3Гпс), спокойных, низколегированных, 

легированных, арматурных, рельсовых, конструкционных, углеродистых, 

конструкционных, инструментальных и нержавеющих. При производстве 

таких марок стали как низкокремниевых, кипящих, конструкционных, 

инструментальных, качественных, низколегированных, легированных, 



12 
 

низкокремнистых, средне- и низкоуглеродистых, спецсталей, марок сталей 

для фасонного литья (25Л, 35Л, 45Л, 70ХЛ, 110Г13) замена ферромарганца 

возможна только на ферромарганец иной марки (где выше содержание 

марганца, например, ФМн88, ФМн90) и на марганец металлический (ФМн 95). 

По данным опроса потребителей полную фактическую (техническую и 

экономическую) замену ферромарганца на иные товары организации могут 

осуществить со следующими условиями: 

 7 из 19 (37%) компаний могут заменить только  

на марганец металлический (Мн95) и на ферромарганец иной марки 

(где выше содержание марганца, например, ФМн88, ФМн90); 

 7 из 19 (37%) компаний могут заменить феррромарганец  

на силикомарганец и ферромарганец иных марок, в том числе марганец 

металлический (некоторые компании с оговоркой на производимые 

марки стали); 

 5 компаний (26%) не могут заменить ферромарганец ни на какой другой 

ферросплав ввиду жестких регламентированных требований к 

химическому составу стали и содержанию элементов в ферросплаве. 

Несмотря на то, что треть организаций имеют возможность заменить 

ферромарганец на марганец металлический, а также учитывая случаи 

фактической замены, потребители отмечают экономическую 

нецелесообразность данной замены, т.к. марганец металлический значительно 

повышает себестоимость конечной продукции. 

В соответствии с пунктами 3.8 и 3.9 Порядка ФАС России проведен 

«тест гипотетического монополиста» с целью выявления товаров, 

взаимозаменяемых по отношению к Ферромарганцу марок ФМн75 и ФМн78 

(исх. ФАС России от 28.05.2019 № АЦ/44232/19). В рамках опроса на  

«тест гипотетического монополиста» ответило 4 компании из 19: 

 2 организации не изменят потребление ферромарганца в случае 

повышения цены на 10%, 
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  2 снизят потребление ферромарганца (на 16%) и увеличат потребление 

ферросиликомарганца.  

В соответствии с пунктом 3.7 Порядка определение взаимозаменяемых 

товаров в соответствии со статьей 4 Закона о защите конкуренции 

основывается на фактической замене товаров приобретателем или готовности 

приобретателя заменить один товар другим при потреблении (в том числе при 

потреблении в производственных целях), учитывая их функциональное 

назначение, применение, качественные и технические характеристики, цену и 

другие параметры. 

Товары не относятся к взаимозаменяемым, если для замены товара 

другим товаром в процессе потребления требуется более года или в связи с 

заменой приобретатель товара несет значительные издержки (превышающие, 

как правило, 10 процентов от цены товара), и если при этом антимонопольный 

орган не располагает информацией о том, что такая замена имела или имеет 

место, а также если такая информация не представлена хозяйствующим 

субъектом. 

 С учетом результатов проведенного опроса потребителей выявлены 

фактические случаи замены. 

Согласно экспертному заключению, представленному Приобретателем, 

производители ферромарганца имеют техническую возможность 

переключения производства с ферросилиция и феросиликомарганца 

различных марок на производство ферромарганца различных марок.  

Таким образом, выявление продуктовых границ рынка проводилось на 

основе совокупности мнений потребителей, опрошенных в рамках настоящего 

исследования, сведений о фактических случаях и технической возможности 

замены предварительно определенного товара на ферромарганец иных марок 

(ФМн 88, ФМн90) и силикомарганец марок МнС17 и FeMnSi18LP. 

Учитывая изложенное, продуктовыми границами товарного рынка 

является ферромарганец марок ФМн70, ФМн75, ФМн78, ФМн88, ФМн90 

и ферросиликомарганец марок МнС17 и FeMnSi18LP (далее – Товар). 
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4. Географические границы рынка 
 

Географические границы товарного рынка обусловлены экономическими, 

технологическими, административными барьерами, ограничивающими 

возможности участия покупателей в приобретении данного товара на 

рассматриваемой территории, и устанавливают территорию, на которой 

покупатели из выделенной группы имеют экономическую возможность 

приобрести рассматриваемый товар, не имея такой возможности вне этой 

территории. 

С целью предварительного определения географических границ 

товарных рынков в соответствии с пунктом 4.2. Порядка ФАС России был 

проведен анализ информации: 

а) о регионе, в котором действует Приобретатель, являющийся объектом 

антимонопольного контроля; 

б) о структуре товаропотоков. 

АО «СЧПЗ» осуществляет хозяйственную деятельность в г. Сатка 

Челябинской области (УФО). ПАО «КМЗ» осуществляет свою хозяйственную 

деятельность в г. Тула Тульской области (ЦФО). 

Потребители ферромарганца располагаются практически на всей 

территории Российской Федерации за исключением Дальневосточного ФО. 

Большая часть потребителей ферромарганца (40%) сосредоточена в УФО. 

(Полная информация содержит гриф «коммерческая тайна» и приведена в 

таблице  № 2 Акта).  

Основными поставщиками ферромарганца в Российской Федерации 

являются АО «СЧПЗ» (ферромарганец марок ФМн75 и ФМн78), ПАО «КМЗ» 

(ферромарганец марки ФМн78), АО «ЧЭМК» (ферромарганец марок ФМн78 

и ФМн80 и ферросиликомарганец марок МС17 и FeSiMn18), ООО «ЗСЭМК» 

(ферросиликомарганец марки FeSiMn18), ЗАО «Кингисеппский завод 

ферросплавов (ферромарганец марок ФМн70, Фмн75, ФМн78, 

ферросиликомарганец марки МС17, МнС18).  
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Рынок Товара является отчасти импортоориентированным.  

90% (17 из 19) организаций, помимо российских производителей, закупают 

ферромарганец (а также марганец металлический и ферросиликомарганец) у 

зарубежных поставщиков. Ключевыми зарубежными поставщиками 

марганцевосодержащих сплавов для российских потребителей являются КНР, 

Р. Казахстан, Украина, Грузия. Также в российском импорте марганцевых 

ферросплавов присутствуют такие страны, как Норвегия, Испания, 

Нидерланды, Франция, Индия.  

Доля импорта Товара составляет 25,5% от всего потребляемого Товара 

на территории Российской Федерации: 

 5,3% импорта ферромарганца  

 32,5% импорта ферросиликомарганца 

Марганец металлический импортируется на территорию Российской 

Федерации в полном объёме – 100% импорта марганца металлического. 

Таким образом, географические границы рынка Товара могут быть 

определены как территория Российской Федерации, страны бывшего 

СССР (Украина, Грузия, Республика Казахстан), Европейские страны 

(Норвегия, Франция, Испания, Нидерланды), а также крупнейшие 

страны Азии (Китай и Индия) – т.е. в пределах Евразийского континента. 

В соответствии с целью исследования, заключающейся в оценке 

возможных последствий рассматриваемой сделки на состояние конкуренции 

на территории Российской Федерации, проводился перспективный анализ, 

исходящий из предположения о гипотетическом ограничении возможности 

увеличения объёмов импорта Товара на территорию Российской Федерации. 

С учетом географических границ рынка, включающих территории 

иностранных государств, проведение дальнейшего исследования 

осуществляется исходя из доступной информации. 
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5. Определение состава хозяйствующих субъектов, действующих на 

товарном рынке 
 

Марганцевые ферросплавы производятся на металлургических 

предприятиях доменным и электропечным способами, сырьем для которых 

служит марганцевая руда. Потребителями марганцевых ферросплавов 

являются металлургические предприятия, производящие различные виды 

легированных и специальных марок сталей.  

5.1 Поставщики 
 

 В рассматриваемом периоде поставщиками Товара для производства 

легированных и специальных марок сталей являются: 

 АО «СЧПЗ» (Челябинская обл., г. Сатка, Площадь 1 Мая, д. 1, 456915); 

 ПАО «КМЗ» (Тульская обл., г. Тула, п. Косая гора, Орловской шоссе,  

д. 4, 300903); 

 ООО «Западно-Сибирский электро-металлургический завод» 

(Кемеровская обл., г. Новокузнецк, ул. Обнорского, д. 170, 654077); 

  ОАО «ЧЭМК» (Челябинская обл., г. Челябинск, ул. Героев Танкограда, 

д. 80-п, стр. 80, 454081); 

 ЗАО «Кингисеппский завод ферросплавов» (Ленинградская обл.,  

г. Кингисепп, Нарвское шоссе, 120 км, 188480); 

 Иные поставщики. 

 

 

 

5.2 Потребители 
 

Потребителями Товара являются: 

 ООО «ОМЗ-Спецсталь» (г. Санкт-Петербург, г. Колпино, территория 

Ижорского завода, д. б/н, 196650); 
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 АО «ВМЗ «Красный Октябрь» (Волгоградская обл., г. Волгоград, 

Проспект имени В.И. Ленина, д. 110, 400007); 

 ПАО «ММК» (Челябинская обл., г. Магнитогорск, ул. Кирова, д. 93, 

455000); 

 ООО «Абинский электрометаллургический завод» (Краснодарский 

край, г. Абинск, ул. Промышленная, д. 4, 353320); 

 ПАО «Тулачермет» (Тульская обл., г. Тула, ул. Пржевальского, д. 2, 

300016); 

 АО «ОМК» (г. Москва, Озерковская набережная, д. 28 стр. 2, 115184); 

 АО «МЗ «Электросталь» (Московская обл., г. Электросталь,  

ул. Железнодорожная, д. 1, 144002); 

 ПАО «НЛМК» (Липецкая обл., г. Липецк, площадь Металлургов,  

д. 2, 398040); 

 ПАО «Мечел» (г. Москва, ул. Красноармейская, д. 1, 125167); 

 ООО «ЕвразХолдинг» (г. Москва, ул. Беловежская, д. 4, 121353); 

 АО «Златоустовский электрометаллургический завод» (Челябинская 

обл., г. Златоуст, ул. Кирова, д. 1, 456203); 

 ПАО «Ашинский металлургический завод» (Челябинская обл., г. Аша, 

ул. Мира, д. 9, 456010); 

 ПАО «ТМК» (г. Москва, ул. Покровка, д. 40, стр. 2А, 105062); 

 ООО УК «Металлоинвест» (г. Москва, Рублёвское шоссе, д. 28, 121609); 

 ПАО «Северсталь» (Вологодская обл., г. Череповец, ул. Мира,  

д. 30, 162608); 

 Иные потребители. 

6. Объёмы рынка Товара 
 

В соответствии с п. 6.2 Порядка объем товарной массы на рынке Товара 

определен как сумма объемов продаж соответствующих товаров 
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хозяйствующими субъектами, действующими на рассматриваемых товарных 

рынках в географических границах рынка. 

В соответствии с Порядком доля хозяйствующего субъекта 

на рассматриваемом товарном рынке определяется как выраженное 

в процентах отношение объема продукции, реализованной данным 

хозяйствующим субъектом Российской Федерации к общему объему 

продукции, реализованной хозяйствующими субъектами на территории 

Российской Федерации. 

Согласно экспертному заключению доля производства 

ферромарганцевых сплавов АО «СЧПЗ» на внутреннем рынке Российской 

Федерации составляет от 15% до 20%, ПАО «КМЗ» – от 10 до 15%  

(не включая марганец металлический). Суммарная доля производства 

ферромарганцевых сплавов АО «СЧПЗ» и ПАО «КМЗ» на внутреннем рынке 

Российской Федерации составляет более 25%, но менее 30%.  

Данные об объёме исследуемого рынка были представлены всеми 

опрошенными производителями и потребителями Товара, а также были 

представлены Федеральной таможенной службой Российской Федерации 

(ФТС) и Федеральной службой государственной статистики Российской 

Федерации (Росстат).  

Импорт Товара в 2017 г. составил 24% от объема рынка Товара, в 2018 

году – 25,5% от объема рынка Товара. Экспорт ферромарганца в 2017 г. 9% от 

объёма рынка Товара. В 2018 году – 13,5% от объема рынка Товара. 

 

 

 

 Таблица № 3 «Доля крупнейших поставщиков ферромарганцевых сплавов на 

внутреннем рынке РФ» 

Поставщики 

2017 2018 

Доля Товара на рынке, % Доля Товара на рынке, % 
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СЧПЗ + КМЗ 23,5 24,6 

АО "ЧЭМК" 42,3 41,3 

ООО "СЗЭМК" 7,8 6,8 

Иные 2,4 11,5 

Импорт 24 25,5 

На основе данных, представленных поставщиками 

Полная информация содержит гриф «коммерческая тайна» и приведена в таблице  

№ 3 Акта. 

Таблица № 4 «Доля АО «СЧПЗ» и ПАО «КМЗ» в  

производстве ферромарганца в РФ» 

  

2017 2018 

Доля только 

ферромарганца, 

% 

Доля в 

производстве 

Товара, % 

Доля только 

ферромарганца, % 

Доля в 

производстве 

Товара, % 

СЧПЗ 54,4 19,8 46,7 21,6 

КМЗ 37,7 13,7 27,9 12,9 

СЧПЗ + КМЗ 92,0 33,5 74,6 34,5 

На основе данных https://www.fedstat.ru/ 

Полная информация содержит гриф «коммерческая тайна» и приведена в таблице  

№ 4 Акта. 

 

Таблица № 5 «Доля АО «СЧПЗ» и ПАО «КМЗ» на внутреннем рынке РФ» 

  

2017 2018 

Доля только 

ферромарганца, % 

Доля в 

реализации 

Товара % 

Доля только 

ферромарганца, % 

Доля в 

реализации 

Товара %% 

СЧПЗ 50,2 14,6 33,6 11,6 

КМЗ 36,7 10,7 26,7 9,2 

СЧПЗ + КМЗ 86,9 25,3 60,3 20,9 

На основе данных https://www.fedstat.ru/ и ФТС 

Полная информация содержит гриф «коммерческая тайна» и приведена в таблице  

№ 5 Акта. 

 

Таблица № 6 «Доля крупнейших импортных поставщиков ферромарганцевых 

сплавов на внутреннем рынке РФ» 

Поставщики 

Доля Товара на 

рынке в 2017 г., 

% 

Доля Товара на 

рынке в 2018 г., % 
Страна 

ПАО "НИКОПОЛЬСКИЙ ЗАВОД 

ФЕРРОСПЛАВОВ" 
менее 1 менее 1 

Украина 

ПАО "ЗАПОРОЖСКИЙ ЗАВОД 

ФЕРРОСПЛАВОВ" 
менее 1 менее 1 

Украина 

https://www.fedstat.ru/
https://www.fedstat.ru/
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ООО "КРАМАТОРСКИЙ 

ФЕРРОСПЛАВНЫЙ ЗАВОД 
от 1 до 3 менее 1 

Украина 

ООО "РУСЕЛОИС" от 1 до 3 менее 1 Грузия 

CHIATURMANGANUM GEORGIA 

LTD 
от 1 до 3 менее 1 

Грузия 

GEOFERROMETAL LTD Менее 1 от 3 до 5 Грузия 

GEORGIAN MANGANESE LLC от 10 до 15 от 10 до 15 Грузия 

ERAMET NORWAY AS от 3 до 5 от 1 до 3 Норвегия 

GRUPO FERROATLANTICA S.A. нет поставок от 1 до 3 Норвегия 

STEEL INTERNATIONAL TRADING 

COMPANY LTD 
нет поставок от 1 до 3 

Грузия 

На основе данных ФТС 

Полная информация содержит гриф «коммерческая тайна» и приведена в 

таблице № 6 Акта. 

7. Определение уровня концентрации товарного рынка 
 

В соответствии с Порядком для определения уровня концентрации 

рынка Товара используются следующие показатели: 

а) Коэффициент рыночной концентрации – сумма долей на товарном 

рынке (в процентах) определенного числа (n) крупнейших хозяйствующих 

субъектов, действующих на данном рынке:  

  



n

i

in DСR
1  

где: 

 выраженная в процентах доля i-го крупнейшего хозяйствующего субъекта, 

действующего на товарном рынке; 

n – число рассматриваемых крупнейших хозяйствующих субъектов, 

действующих на товарном рынке. 

б) Индекс рыночной концентрации Герфиндаля-Гиршмана (HHI) – 

сумма квадратов долей на товарном рынке (выраженных в процентах): 

 





N

i

iDHHI
1

2
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где: 

 выраженная в процентах доля i-го хозяйствующего субъекта, действующего 

на товарном рынке; 

N – общее количество рассматриваемых хозяйствующих субъектов, 

действующих на товарном рынке. 

2017 г.: 

CR4 = D группа лиц АО «СЧПЗ» + D ПАО «КМЗ» + D АО «ЧЭМК» + D ООО «СЗЭМК» = 14,6% + 

10,7% + 42,3% + 7,8% = 75,4%; 

HHI = 2402, 2 

2018 г.: 

CR4 = D группа лиц АО «СЧПЗ» + D ПАО «КМЗ» + D АО «ЧЭМК» + D ООО «СЗЭМК» = 11,6% + 9,2% 

+ 41,3% + 6,8% = 68,9%. 

HHI = 2189  

Так как в 2017 г. 70%<СR4<100% и 2000<HHI<10000 уровень 

концентрации рынка Товара в границах Российской Федерации является 

высоким. 

Так как в 2018 г. 45%<СR4<70% и 2000<HHI<10000 уровень 

концентрации рынка Товара в границах Российской Федерации является 

умеренным. 

После совершения Сделки Коэффициент рыночной концентрации и 

Индекс рыночной концентрации Герфиндаля-Гиршмана (HHI) изменятся 

следующим образом: 

CR3 = D группа лиц АО «СЧПЗ» + D АО «ЧЭМК» + D ООО «СЗЭМК» = 20,8% + 41,3% + 6,8% = 

68,9%. 

HHI = 2834, 8 

Таким образом, после совершения Сделки уровень концентрации рынка 

Товара в границах Российской Федерации останется умеренным (так как 

45%<СR3<70% и 2000<HHI<10000).  
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Однако фактические географические границы рынка в 2017-2019 годах 

выходят за пределы Российской Федерации в связи с чем уровни 

концентрации товарного рынка могут быть ниже. 

8. Определение барьеров входа на товарный рынок 
 

Подготовительные мероприятия, необходимые для производства 

марганцевых ферросплавов требуют значительных временных и финансовых 

затрат ввиду высоких капитальных вложений на начальном этапе 

производства.  

Барьеры на рынке Товара в границах Российской Федерации являются 

значительными, так как требуют существенных финансовых и временных 

ресурсов. 

Рынок марганцевых ферросплавов Российской Федерации 

характеризуется наличием значительных экономических, финансовых и 

технологических барьеров. Наиболее значительными барьерами для входа на 

Товарный рынок новых участников являются экономические барьеры, 

выражающиеся в значительных требуемых объёмов капитальных вложений на 

начальной стадии производства марганцевых ферросплавов, а также 

отсутствием в России минерально-сырьевой базы марганца, пригодной для 

вовлечения ее в промышленную разработку в современных рыночных 

экономических условиях. 

В Российской Федерации месторождения марганцевых руд 

характеризуются крайне низким качеством, что создает экономические 

проблемы с их освоением, требуя повышенных затрат на добычу, переработку 

и транспортировку марганцевых руд. Ввод в эксплуатацию крупнейшего в 

России Усинского месторождения и производство из его руд металлического 

марганца мог бы позволить стране полностью отказаться от закупок металла и 

снизить объемы импорта товарных марганцевых руд. Необходимо 

использовать другие источники снижения потребности в марганцевом сырье, 
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в том числе за счет снижения потерь марганца на всех стадиях его 

использования от добычи и обогащения до выплавки марганцевых сплавов и 

их использовании при раскислении и легировании стали. Однако это не даст 

возможности в обозримой перспективе избавить отечественную 

промышленность от импортозависимости и создаст значительные 

затруднения для входа на Товарный рынок новых участников.4  

Согласно экспертному мнению потребителей Товара, ввиду физико-

химических свойств марганцевых руд, расположенных на территории 

Российской Федерации, использование отечественных месторождений 

марганцевых руд не представляется возможным. 

9. Оценка состояния конкуренции на товарном рынке 
 

Проведенный анализ состояния конкуренции на рынке Товара показал, 

что рынок марганцевых ферросплавов в границах Российской Федерации 

является умеренноконцентрированным рынком с умеренно развитой 

конкурентной средой.  

В связи с нерентабельностью марганцевых месторождений, Россия 

импортирует практически весь объём марганцевой руды и 25,5% марганцевый 

ферросплавов от всего объема Товара на исследуемом рынке. В российском 

импорте марганцевых руд преобладают такие страны, как ЮАР, Габон, 

Казахстан, Грузия, Украина, Австралия. В импорте ферросплавов ведущую 

роль занимаю четыре страны – Казахстан, Украина, Грузия и Норвегия. 

Таким образом, с наличием значительных экономический и финансовых 

барьеров вход новых участников на рынок Товара в перспективе не 

планируется.   

                                                           
4 Стратегия развития чёрной и цветной металлургии России на 2014-2030 гг. (Министерство 

промышленности и торговли РФ). 

Доклад о состоянии минерально-сырьевых ресурсов РФ в 2016 и 2017 гг. (Министерство 

природных ресурсов и экологии РФ). 
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10. Установление доминирующего положения 
 

В соответствии с пунктом 1 части 1 статьи 5 Закона о защите 

конкуренции доминирующим положением признается положение 

хозяйствующего субъекта, доля которого на рынке определенного товара 

превышает пятьдесят процентов, если только при рассмотрении дела о 

нарушении антимонопольного законодательства или при осуществлении 

государственного контроля за экономической концентрацией не будет 

установлено, что, несмотря на превышение указанной величины, положение 

хозяйствующего субъекта на товарном рынке не является доминирующим. 

Согласно проведенному анализу и расчету долей хозяйствующих 

субъектов на рынке Товара суммарная доля АО «СЧПЗ» и ПАО «КМЗ» на 

рынке марганцевых ферросплавов в границах Российской Федерации 

составляет: 

 в 2017 году – более 25% но менее 35%; 

 в 2018 году – более 20%, но менее 35%. 

Кроме того, на рынке Товара действует участник, занимающий более 

40% но менее 45% производства Товара, что превышает суммарную долю 

Приобретателя и Общества на исследуемом рынке.  

В соответствии с пунктом 2 части 1 статьи 5 Закона о защите 

конкуренции Доминирующим признается положение хозяйствующего 

субъекта, доля которого на рынке определенного товара составляет менее чем 

пятьдесят процентов, если доминирующее положение такого хозяйствующего 

субъекта установлено антимонопольным органом исходя из неизменной или 

подверженной малозначительным изменениям доли хозяйствующего субъекта 

на товарном рынке, относительного размера долей на этом товарном рынке, 

принадлежащих конкурентам, возможности доступа на этот товарный рынок 

новых конкурентов либо исходя из иных критериев, характеризующих 

товарный рынок. 
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При этом, в соответствии с частью 1 статьи 2 Закона о защите 

конкуренции не может быть признано доминирующим положение 

хозяйствующего субъекта (за исключением финансовой организации), доля 

которого на рынке определенного товара не превышает тридцать пять 

процентов, за исключением указанных в частях 3 и 6 настоящей статьи 

случаев. 

Таким образом, в соответствии с п. 2 ч. 1 и ч. 2 статьи 5 Закона о 

защите конкуренции АО «СЧПЗ» и ПАО «КМЗ» не займут 

индивидуальное доминирующее положение на рынке марганцевых 

ферросплавов в Российской Федерации в результате совершения Сделки.  

 

Приложение на 1 л. в 1 экз. 

АКТ на 6 л. в 1 экз. (для служебного пользования) 

 

 

 

 

Начальник Управления                                                                 Н.Ф. Галимханова 
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Приложение 

Перечень документов, использованных для определения характеристик 

рассматриваемого товарного рынка 

1. Данные официальной статистической информации, полученные от ФТС 

России Росстата. 

2. Государственные стандарты, технические условия: 

2.1. ГОСТ 4755-91 «Ферромарганец» 

2.2. ГОСТ 4756-91 «Ферросиликомарганец» 

2.3 ГОСТ 6008-90 «Марганец металлический»  

3. Анкеты, представленные потребителями продукции. 

4. Экспертное заключение по вопросам производства ферросплавов марганца 

Российской Федерации, проведённое НИТУ «МИСИС», представленное 

Приобретателем.  

 

 

 

 

 

 

 

 


