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О ПРАКТИКЕ РАБОТЫ

АНТИМОНОПОЛЬНЫХ ОРГАНОВ 

В СВЕТЕ НОВОЙ РЕДАКЦИИ ЗАКОНА «О РЕКЛАМЕ»
Введение

По поручению Совета территориальных органов ФАС России Костромским антимонопольным управлением проанализирована практика применения новой редакции Федерального закона от 13.03.2006 г. № 38-ФЗ «О рекламе» от 2006 (далее – Закон). 

Для осуществления этого поручения работниками управления было проведено сравнение новой редакции Закона с предыдущим текстом Федерального закона "О рекламе" от 18.07.1995 г. № 108-ФЗ (далее – Закон № 108-ФЗ) и внесенными в него изменениями до 01.01.2006 года. 
В результате данного анализа выявлены серьезные изменения в 17 статьях, а 6 статей являются принципиально новыми. Всего в новом Законе «О рекламе» появилось 31 нововведение.

Для анализа и оценки практического применения этих новаций было принято решение собрать необходимую информацию, для чего были разработаны следующие формы:

1. «Правоприменительная практика по нововведениям в Закон «О рекламе». 

2. «Трудности, возникшие в процессе практического применения новаций».

3. «Предложения по совершенствованию законодательства о рекламе и правоприменительной практики»
Эти формы были направлены для заполнения во все территориальные органы Федеральной антимонопольной службы. Материалы представили 60 управлений из 75-ти по результатам работы за июль-октябрь 2006 года, за исключением практики пресечения ненадлежащей рекламы основанных на риске игр, пари, которая представлена за февраль-ноябрь 2006 года. 
 В целом полученная информация о правоприменении по новациям Закона «О рекламе» характеризуется показателями, сведенными в таблицу № 1.
                                              Таблица № 1

	Рассмотрено фактов, указывающих на событие правонарушения
	Итоги рассмотрения фактов, указывающих на событие правонарушения
	Итоги рассмотрения дел

	
	Не установлено нарушений
	Устранено без возбуждения дела
	Возбуждено дело по факту
	Нарушение устранено в процессе рассмотрения дела
	Выдано предписаний
	Наложено штрафов

	По ст. 27 «Реклама основанных на риске игр, пари…», введенной в действие с 27.01.2006 г.,
за февраль – октябрь 2006 года

	           635
	207
	95
	333
	90
	47
	163

	По 30 новациям, введенным в действие с 01.07.2006 г.,

за июль – октябрь 2006 года

	1145
	387
	359
	399
	85
	81
	160


Дальнейший анализ правоприменительной практики по новым нормам Закона «О рекламе» с целью достижения наибольшей степени сравнительности данных проведен за сопоставимый период июль – октябрь 2006 года, для чего показатели по статье 27 были пропорционально пересчитаны. Следует иметь в виду, что по статье не закончено производством 33 дела, а по остальным новациям – 73 дела, что значительно выше обычной практики, но это объясняется  небольшим сроком действия новых норм.
1. 
Правоприменительная практика

1.1.

 Новации, 
по которым отсутствует практика правоприменения
Представленные территориальными органами данные выявили пять новых норм Закона, по которым нет практики рассмотрения вопросов на данный момент, что составляет 16 % от общего числа нововведений. 
К таким нормам относятся:

· реклама товара, произведенного с тканями эмбриона человека (п. 5 ч. 5 ст. 5 Закона);

· трансляция агитационных материалов (ч. 6 ст. 14, ч. 5 ст. 15 Закона);

· реклама при трансляции спортивных соревнований (ч.ч. 8, 9 ст. 14, ч.ч. 7, 8 ст. 15 Закона);

· реклама услуг, связанных с осуществлением управления (ч.ч. 4, 5 ст. 28 Закона);

· реклама по заключению договоров ренты, в том числе договора пожизненного содержания с иждивением (ст. 30 Закона).

Вместе с тем делать вывод о том, что данные нормы не работают, преждевременно, так как четырехмесячный период наблюдения весьма недостаточен.
1.2. 
Выявление нарушений

Из 31 новации в Законе «О рекламе» правоприменение осуществлялось по 26 нововведениям. Всего по ним осуществлено 1400 контрольно-надзорных действий. По ориентировочной оценке это составляет  порядка 40 % от всего объема правоприменительной практики территориальных управлений по Закону «О рекламе»,  что говорит об активном освоении нововведений. 
В среднем по каждой новации осуществлено 54 контрольно-надзорных действия. Однако, две трети всех случаев применения новаций приходятся на пять новых норм, по которым совершено от  95 до 284 действий. Таковыми нормами являются: 
· реклама лекарственных средств,
· реклама основанных на риске игр, пари,
· наружная реклама,
· реклама долевого строительства жилья,
· реклама в периодических печатных изданиях,
· реклама в дни траура

По сути, это наиболее актуальные новации Закона и естественно, что они нашли наибольшее применение. Нарушения этих норм Закона «О рекламе» серьезно мешают становлению цивилизованной добросовестной конкуренции и оказывают негативное влияние на потребителей рекламы. В среднем каждым управлением осуществлено по 23 контрольно-надзорных действия по нововведениям.

В таблице № 2 приведена правоприменительная практика по новациям в Законе «О рекламе» за сопоставимый период июль – ноябрь 2006 года.
Таблица № 2
	№

 
	Новации закона
	 Осуществлено контрольно-надзорных 

действий

	
	Статья
	 Содержание 
	

	1.
	ст. 24
	реклама лекарственных средств
	284

	2.
	ст. 27
	реклама основанных на риске игр, пари…
	254

	3.
	ст. 19
	наружная реклама
	177

	4.
	ст. 28 ч. 6-12 
	реклама долевого строительства жилья
	97

	5.
	ст. 16
	реклама в периодических печатных изданиях
	95

	6.
	ст. 14 ч.14, 

ст. 15 ч.13
	реклама в дни траура
	80

	7.
	ст. 28 ч. 1,  2
	реклама финансовых услуг
	66

	8.
	ст. 23
	реклама табака
	61

	9.
	ст. 28 ч. 3
	реклама кредита
	51

	10.
	ст. 9
	реклама о проведении стимулирующих мероприятий
	50

	11.
	ст. 14 ч. 5, 

ст. 15 ч. 5
	спонсорская реклама в телепередачах и радиопрограммах
	41

	12.
	ст. 20
	реклама на транспортных средствах
	30

	13.
	ст. 25
	реклама БАД
	22

	14.
	ст. 14 ч. 3
	объем рекламы в телепрограммах
	20

	15.
	ст. 5 ч. 5 п. 6
	указание на положительное влияние на течение болезни объекта рекламирования
	15

	16.
	ст. 5 ч. 5 п. 3 
	демонстрация процессов курения и потребления алкогольной продукции
	11

	17.
	ст. 8
	реклама при дистанционном способе продажи товаров
	10

	18.
	ст. 5 ч. 5 п. 2   
	одобрение объекта рекламирования органами государственной власти
	7

	19.
	ст. 5 ч. 10
	размещение рекламы в учебниках
	7

	20.
	ст. 5 ч. 5 п. 4   
	использование в рекламе образов медработников
	6

	21.
	ст. 14 ч. 10
	продолжительность рекламного блока
	6

	22.
	ст. 5 ч. 2 п. 3
	реклама под видом другого товара
	4

	23.
	ст. 15 ч. 6
	детские и образовательные радиопередачи
	2

	24.
	ст.14 ч. 7
	детские и образовательные телепередачи
	1

	25.
	ст. 18 ч.1, 2, 4
	реклама, распространяемая по сетям электросвязи
	1

	26.
	ст. 29
	реклама ценных бумаг
	1

	 Итого:
	1400


1.3. 
Рассмотрение дел

Из всего количества действий антимонопольных органов в 470 случаях факты не подтвердились, что составляет 34 %, а в 397 случаях правонарушители успевали устранить нарушения до возбуждения дел, что составляет 28 %. Если к этому добавить 121 случай устранения нарушений в процессе рассмотрения дел до выдачи предписаний, то получится, что добровольно устранены нарушения в 36 % случаях. Отрадно, что более чем в трети случаев новые нормы для бизнеса понятны и предприниматели оперативно устраняют нарушения.
Всего по рассмотренным фактам, указывающим на событие правонарушения, антимонопольными органами возбуждено 532 дела. Более всего возбуждено дел по следующим новациям, а именно:

· реклама основанных на риске игр, пари,

· реклама лекарственных средств,

· реклама долевого строительства жилья,

· реклама в периодических печатных изданиях,

· реклама в дни траура.

Все эти новации серьезного как экономико-правового, так и социального звучания.

Однако, количество возбужденных дел составляет лишь 38 % от всех рассмотренных фактов, указывающих на событие правонарушения. Это говорит о том, что несмотря на активную работу по выявлению нарушений по новым нормам Закона, пока имеются серьезные трудности в квалификации ряда нарушений. Вместе с тем, нельзя исключить того, что, в связи с новизной и трудностями реализации многих новых норм, неясностью судебной перспективы при отсутствии судебной практики, антимонопольные органы умышлено не форсировали правоприменительные процедуры с тем, чтобы дать бизнесу добровольно устранить нарушения. В принципе такая политика на данном этапе освоения нововведений в Закон «О рекламе» оправдана, пока не уточнятся отдельные спорные моменты, и ФАС не даст по ним свои рекомендации.
В таблице № 3 дана информация о возбужденных делах по нововведениям в Закон «О рекламе».
Таблица № 3
	№
	Новации закона
	Возбуждено дел

	
	Статьи
	 содержание 
	

	1.
	ст. 27
	реклама основанных на риске игр, пари
	133

	2.
	ст. 24
	реклама лекарственных средств
	121

	3.
	ст. 28 ч. 6-12 
	реклама долевого строительства жилья
	49

	4.
	ст. 16
	реклама в периодических печатных изданиях
	40

	5.
	ст. 14 ч.14, ст.15 ч.13
	реклама в дни траура
	36

	6.
	ст. 19
	наружная реклама
	21

	7.
	ст. 28 ч. 1,  2
	реклама финансовых услуг
	20

	8.
	ст. 9
	реклама о проведении стимулирующих мероприятий
	19

	9.
	ст. 23
	реклама табака
	19

	10.
	ст. 28 ч. 3
	реклама кредита
	15

	11.
	ст. 5 ч. 5 п. 6
	указание на положительное влияние на течение болезни объекта рекламирования
	9

	12.
	ст. 20
	реклама на транспортных средствах
	9

	13.
	ст. 25
	реклама БАД
	8

	14.
	ст. 5 ч. 10
	размещение рекламы в учебниках
	6

	15.
	ст. 14 ч. 3
	объем рекламы в телепрограммах
	5

	16.
	ст. 5 ч. 2 п. 3
	реклама под видом другого товара
	4

	17.
	ст. 5 ч. 5 п. 3 
	демонстрация процессов курения и потребления алкогольной продукции
	4

	18.
	ст. 14 ч. 5, 

ст. 15 ч. 5
	спонсорская реклама в телепередачах и радиопрограммах
	4

	19.
	ст. 5 ч. 5 п. 2
	одобрение объекта рекламирования органами государственной власти
	3

	20.
	ст. 8
	реклама при дистанционном способе продажи товаров
	3

	21.
	ст. 5 ч. 5 п. 4   
	использование в рекламе образов медработников
	2

	22.
	ст. 14 ч. 10
	продолжительность рекламного блока
	1

	23.
	ст. 18 ч.1, 2, 4
	реклама, распространяемая по сетям электросвязи
	1

	Итого:
	532


1.4. 
Выдача предписаний

По итогам рассмотрения ряда дел субъектам правонарушения антимонопольными органами выдано 100 предписаний о прекращении нарушений рекламного законодательства только по половине нововведений. Наибольшее количество предписаний выдано по следующим новациям:

· реклама лекарственных средств

· реклама основанных на риске игр, пари

· наружная реклама

· реклама в периодических печатных изданиях

· реклама долевого строительства жилья

Вместе с тем, практика выдачи предписаний ещё незначительна, составляет одну пятую рассмотренных дел и всего лишь 7 % от всех контрольно-надзорных действий при крайне незначительной и судебной практике. 

По новациям практика предписаний дана в таблице № 4.
  Таблица № 4
	№

 
	Новации закона
	Выдано предписаний

	
	Статья
	СОДЕРЖАНИЕ
	

	1.
	ст. 24
	реклама лекарственных средств
	34

	2.
	ст. 27
	реклама основанных на риске игр, пари
	19

	3.
	ст. 19
	наружная реклама
	11

	4.
	ст. 16
	реклама в периодических печатных изданиях
	8

	5.
	ст. 28 ч. 6-12 
	реклама долевого строительства жилья
	8

	6.
	ст. 20
	реклама на транспортных средствах
	4

	7.
	ст. 28 ч. 1,  2
	реклама финансовых услуг
	3

	8.
	ст. 28 ч. 3
	реклама кредита
	3

	9.
	ст. 5 ч. 5 п. 6
	указание на положительное влияние на течение болезни объекта рекламирования
	2

	10.
	ст. 14 ч. 3
	объем рекламы в телепрограммах
	2

	11.
	ст. 25
	реклама БАД
	2

	11.
	ст. 5 ч. 5 п. 2   
	одобрение объекта рекламирования органами государственной власти
	1

	13.
	ст. 5 ч. 5 п. 4   
	использование в рекламе образов медработников
	1

	14.
	ст. 14 ч. 5, 
ст. 15 ч. 5
	спонсорская реклама в телепередачах и радиопрограммах
	1

	15.
	ст. 23
	реклама табака
	1

	 Итого
	100


1.5. 
Наложение штрафов

Окончанием рассмотрения ряда возбужденных дел явились постановления о наложении штрафа. Сумма штрафов в стоимостном выражении представлена не всеми территориальными органами ФАС, поэтому анализируются только данные о количестве наложенных штрафов.

В  целом за период действия нового Закона «О рекламе»  на субъектов рекламной деятельности наложено 225 штрафов. Наибольшее количество штрафов наложено по следующим новациям:
· реклама основанных на риске игр, пари,
· реклама лекарственных средств,
· реклама в дни траура,
· реклама долевого строительства жилья.
Наложенных штрафов в 2,2 раза больше, чем выдано предписаний. Хотя случаи выдачи предписаний составляют всего 19 % от количества возбужденных дел, но вместе с фактами наложения штрафов количество принятых мер по возбужденным делам  превышает 60 % и это уже не плохой результат правоприменения новаций Закона за период, который по сути надо характеризовать как период врабатывания. 

Информация о наложенных штрафах по нововведениям в Закон «О рекламе» показана в таблице № 5.

Таблица № 5. 
	№

 
	Новации закона
	Наложено штрафов

	
	Статья
	содержание
	

	1.
	ст. 27
	реклама основанных на риске игр, пари
	65

	2.
	ст. 24
	реклама лекарственных средств
	32

	3.
	ст. 14 ч.14, 

ст.15 ч.13
	реклама в дни траура
	29

	4.
	ст. 28 ч. 6-12 
	реклама долевого строительства жилья
	24

	5.
	ст. 16
	реклама в периодических печатных изданиях
	13

	6.
	ст. 23
	реклама табака
	12

	7.
	ст. 19
	наружная реклама
	9

	8.
	ст. 28 ч. 1,  2
	реклама финансовых услуг
	9

	9.
	ст. 9
	реклама о проведении стимулирующих мероприятий
	8

	10.
	ст. 20
	реклама на транспортных средствах
	4

	11.
	ст. 25
	реклама БАД
	4

	12.
	ст. 5 ч. 5 п. 6
	указание на положительное влияние на течение болезни объекта рекламирования
	3

	13.
	ст. 8
	реклама при дистанционном способе продажи товаров
	3

	14.
	ст. 28 ч. 3
	реклама кредита
	3

	15.
	ст. 5 ч. 5 п. 2   
	одобрение объекта рекламирования органами государственной власти
	2

	16.
	ст. 14 ч. 3
	объем рекламы в телепрограммах
	2

	17.
	ст. 5 ч. 5 п. 3 
	демонстрация процессов курения и потребления алкогольной продукции
	1

	18.
	ст. 5 ч. 5 п. 4   
	использование в рекламе образов медработников
	1

	19.
	ст. 18 ч.. 1, 2, 4
	реклама, распространяемая по сетям электросвязи
	1

	 Итого
	225


2. 
СТРУКТУРНЫЙ АНАЛИЗ 

ПРАВОПРИМЕНИТЕЛЬНОЙ ПРАКТИКИ

Анализ правоприменительной практики по новым нормам Закона «О рекламе»  выявил следующую структуру нововведений по объектам рекламирования:

· лекарства и медицинские товары,
· СМИ,
· игорный бизнес,
· финансовые рынки,
· наружная реклама,
· курение и алкоголь,
· прочие товары и услуги.
На основе этого был сделан анализ, который представлен на следующих диаграммах.
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Заключение

Можно сделать вывод о том, что наибольшая практика применения новых норм Закона «О рекламе» коснулась следующих нововведений:
· реклама лекарственных средств,
· реклама основанных на риске игр, пари,
· наружная реклама,
· реклама долевого строительства жилья,
· реклама в периодических печатных изданиях.
Несмотря на небольшой срок действия новаций Закона о рекламе и анализ его действия всего лишь за 4 месяца, а статьи 27 за 10 месяцев, исследованные материалы оказались достаточными для следующих выводов:

1. Из 31 новации не подверглись правоприменительной практике, остались не работающими 16% нововведений. 

2. При применении большинства новаций у антимонопольных органов возникли серьезные трудности, требующие соответствующих решений, о которых было сказано выше.

3. Анализ показал, что имеет смысл создать рабочую группу по отработке изменений и дополнений в Федеральный закон от 13.03.2006 г. № 38-ФЗ "О рекламе" и выработке конкретных рекомендаций по возникшим проблемам его правоприменения.
4. Вернуться к анализу правоприменительной практики новой редакции Закона «О рекламе» по итогам работы за 2006 год и 1 полугодие 2007 года.
ПРИЛОЖЕНИЯ
Приложение 1

Правоприменительная практика 
по нововведениям в Законе "О рекламе"

	№

 
	Новации закона
	Рассмотрено фактов, указывающих на событие правонарушения
	Итоги рассмотрения фактов, указывающих на событие правонарушения
	Итоги рассмотрения дел

	
	Статья
	Содержание
	
	Не установлено нарушений
	Устранено без возбуждения дела
	Возбуждено дело по факту
	Нарушение устранено в процессе рассмотрения дела
	Выдано предписаний
	Наложено штрафов
	Наложено штрафов (по структуре), %

	С февраля по октябрь 2006 г. 

	1
	ст. 27
	реклама основанных на риске игр, пари
	635
	207
	95
	333
	90
	47
	163
	100.00

	 Итого:
	635
	207
	95
	333
	90
	47
	163
	100.00

	С июня по октябрь 2006 г.

	1
	ст. 5 ч. 2 п. 3
	реклама под видом другого товара
	4
	 
	 
	4
	4
	 
	 
	0.00

	2
	ст. 5 ч. 5 п. 2 
	одобрение объекта рекламирования органами государственной власти
	7
	3
	1
	3
	2
	1
	2
	1.25

	3
	ст. 5 ч. 5 п. 3 
	демонстрация процессов курения и потребления алкогольной продукции
	11
	4
	3
	4
	1
	 
	1
	0.63

	4
	ст. 5 ч. 5 п. 4 
	использование в рекламе образов медработников
	6
	1
	3
	2
	1
	1
	1
	0.63

	5
	ст. 5 ч. 5 п. 5
	рекламируемый товар произведен с использованием тканей эмбриона человека
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	0.00

	6
	ст. 5 ч. 5 п. 6
	указание на положительное влияние на течение болезни объекта рекламирования
	15
	 
	6
	9
	4
	2
	3
	1.88

	7
	ст. 5 ч. 10
	размещение рекламы в учебниках
	7
	1
	 
	6
	 
	 
	 
	0.00

	8
	ст. 8
	реклама при дистанционном способе продажи товаров
	10
	6
	1
	3
	 
	 
	3
	1.88

	9
	ст. 9
	реклама о проведении стимулирующих мероприятий
	50
	9
	22
	19
	1
	 
	8
	5.00

	10
	ст. 14 ч. 3
	объем рекламы в телепрограммах
	20
	5
	10
	5
	2
	2
	2
	1.25

	11
	ст. 14 ч. 5, ст. 15 ч. 5
	спонсорская реклама в телепередачах и радиопрограммах
	41
	1
	36
	4
	3
	1
	 
	0.00

	12
	ст. 14 ч. 6 , ст.15 ч. 5
	трансляция агитационных материалов
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	0.00

	13
	ст.14 ч. 7
	детские и образовательные телепередачи
	1
	1
	 
	 
	 
	 
	 
	0.00

	14
	ст. 14 ч. 8, 9, ст. 15 ч. 7, 8
	реклама при трансляции спортивных соревнований
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	0.00

	15
	ст. 14 ч. 10
	продолжительность рекламного блока
	6
	1
	4
	1
	1
	 
	 
	0.00

	16
	ст. 14ч.14, 
ст.15 ч.13
	реклама в дни траура
	80
	30
	14
	36
	 
	 
	29
	18.13

	17
	ст. 15 ч. 6
	детские и образовательные радиопередачи
	2
	 
	2
	 
	 
	 
	 
	0.00

	18
	ст. 16
	реклама в периодических печатных изданиях
	95
	17
	38
	40
	16
	8
	13
	8.13

	19
	ст. 18 ч.. 1, 2, 4
	реклама, распространяемая по сетям электросвязи
	1
	 
	 
	1
	1
	 
	1
	0.63

	20
	ст. 19
	наружная реклама
	177
	147
	9
	21
	1
	11
	9
	5.63

	21
	ст. 20
	реклама на транспортных средствах
	30
	8
	13
	9
	2
	4
	4
	2.50

	22
	ст. 23
	реклама табака
	61
	39
	3
	19
	10
	1
	12
	7.50

	23
	ст. 24
	реклама лекарственных средств
	284
	57
	106
	121
	19
	34
	32
	20.00

	24
	ст. 25
	реклама БАД
	22
	1
	13
	8
	 
	2
	4
	2.50

	25
	ст. 28 ч. 1, 2
	реклама финансовых услуг
	66
	17
	29
	20
	6
	3
	9
	5.63

	26
	ст. 28 ч. 3
	реклама кредита
	51
	9
	27
	15
	4
	3
	3
	1.88

	27
	ст. 28 ч. 4, 5
	реклама услуг, связанных с осуществлением управления
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	0.00

	28
	ст. 28 ч. 6-12 
	реклама долевого строительства жилья
	97
	29
	19
	49
	7
	8
	24
	15.00

	29
	ст. 29
	 реклама ценных бумаг 
	1
	1
	 
	 
	 
	 
	 
	0.00

	30
	ст. 30
	реклама договоров ренты
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	0.00

	 Итого:
	1145
	387
	359
	399
	85
	81
	160
	100
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305

247

231

215

177

72

64

16



ВД

		лекарства

		в СМИ

		в игорном бизнесе

		на финансовых рынках

		в наружной рекламе

		курение и алкоголь

		прочие товары

		иные нарушения



Структура возбужденных дел по новым нормам Закона "О Рекламе"

127

86

121

84

21

19

24

11



предписания

		лекарства

		в СМИ

		в игорном бизнесе

		на финансовых рынках

		в наружной рекламе

		курение и алкоголь

		прочие товары

		иные нарушения



Структура выданных предписаний по новым нормам Закона "О Рекламе"

34

11

17

14

11

1

0

1



штрафы

		лекарства

		в СМИ

		в игорном бизнесе

		на финансовых рынках

		в наружной рекламе

		курение и алкоголь

		прочие товары

		иные нарушения



Структура наложенных штрафов по новым нормам Закона "О Рекламе"

28

36

52

36

9

12

9

3



Лист1

		

						Структура контрольно-надзорных действий по новым нормам Закона "О Рекламе"		Структура возбужденных дел по новым нормам Закона "О Рекламе"		Структура выданных предписаний по новым нормам Закона "О Рекламе"		Структура наложенных штрафов по новым нормам Закона "О Рекламе"

		6		лекарства		305		127		34		32

		1		в СМИ		247		86		11		44

		4		в игорном бизнесе		254		133		19		65

		3		на финансовых рынках		215		84		14		36

		2		в наружной рекламе		177		21		11		9

		5		курение и алкоголь		72		19		1		12

		7		прочие товары		64		24		0		11

		8		иные нарушения		16		11		1		4





Лист2

		





Лист2

		лекарства

		в СМИ

		в игорном бизнесе

		на финансовых рынках

		в наружной рекламе

		курение и алкоголь

		прочие товары

		иные нарушения



Структура контрольно-надзорных действий по новым нормам Закона "О Рекламе"

305

247

254

215

177

72

64

16



Лист3

		лекарства

		в СМИ

		в игорном бизнесе

		на финансовых рынках

		в наружной рекламе

		курение и алкоголь

		прочие товары

		иные нарушения



Структура возбужденных дел по новым нормам Закона "О Рекламе"

Структура возбужденных дел по новым нормам 
Закона "О Рекламе"

127

86

133

84

21

19

24

11



		лекарства

		в СМИ

		в игорном бизнесе

		на финансовых рынках

		в наружной рекламе

		курение и алкоголь

		прочие товары

		иные нарушения



Структура выданных предписаний по новым нормам Закона "О Рекламе"

Структура выданных предписаний по новым нормам 
Закона "О Рекламе"

34

11

19

14

11

1

0

1



		лекарства

		в СМИ

		в игорном бизнесе

		на финансовых рынках

		в наружной рекламе

		курение и алкоголь

		прочие товары

		иные нарушения



Структура наложенных штрафов по новым нормам Закона "О Рекламе"

Структура наложенных штрафов по новым нормам 
Закона "О Рекламе"

32

44

65

36

9

12

11

4



		






_1228043623.xls
Диаграмма2

		лекарства

		в СМИ

		в игорном бизнесе

		на финансовых рынках

		в наружной рекламе

		курение и алкоголь

		прочие товары

		иные нарушения



Структура возбужденных дел по новым нормам Закона "О Рекламе"

Структура возбужденных дел по новым нормам 
Закона "О Рекламе"

127

86

133

84

21

19

24

11



факты

		лекарства

		в СМИ

		в игорном бизнесе

		на финансовых рынках

		в наружной рекламе

		курение и алкоголь

		прочие товары

		иные нарушения



Структура контрольно-надзорных действий по новым нормам Закона "О Рекламе"

Структура контрольно-надзорных действий 
по новым нормам Закона "О Рекламе"

305

247

231

215

177

72

64

16



ВД

		лекарства

		в СМИ

		в игорном бизнесе

		на финансовых рынках

		в наружной рекламе

		курение и алкоголь

		прочие товары

		иные нарушения



Структура возбужденных дел по новым нормам Закона "О Рекламе"

127

86

121

84

21

19

24

11



предписания

		лекарства

		в СМИ

		в игорном бизнесе

		на финансовых рынках

		в наружной рекламе

		курение и алкоголь

		прочие товары

		иные нарушения



Структура выданных предписаний по новым нормам Закона "О Рекламе"

34

11

17

14

11

1

0

1



штрафы

		лекарства

		в СМИ

		в игорном бизнесе

		на финансовых рынках

		в наружной рекламе

		курение и алкоголь

		прочие товары

		иные нарушения



Структура наложенных штрафов по новым нормам Закона "О Рекламе"

28

36

52

36

9

12

9

3



Лист1

		

						Структура контрольно-надзорных действий по новым нормам Закона "О Рекламе"		Структура возбужденных дел по новым нормам Закона "О Рекламе"		Структура выданных предписаний по новым нормам Закона "О Рекламе"		Структура наложенных штрафов по новым нормам Закона "О Рекламе"

		6		лекарства		305		127		34		28

		1		в СМИ		247		86		11		36

		4		в игорном бизнесе		254		133		19		57

		3		на финансовых рынках		215		84		14		36

		2		в наружной рекламе		177		21		11		9

		5		курение и алкоголь		72		19		1		12

		7		прочие товары		64		24		0		9

		8		иные нарушения		16		11		1		3





Лист2

		





Лист2

		лекарства

		в СМИ

		в игорном бизнесе

		на финансовых рынках

		в наружной рекламе

		курение и алкоголь

		прочие товары

		иные нарушения



Структура контрольно-надзорных действий по новым нормам Закона "О Рекламе"

305

247

254

215

177

72

64

16



Лист3

		лекарства

		в СМИ

		в игорном бизнесе

		на финансовых рынках

		в наружной рекламе

		курение и алкоголь

		прочие товары

		иные нарушения



Структура возбужденных дел по новым нормам Закона "О Рекламе"

Структура возбужденных дел по новым нормам 
Закона "О Рекламе"

127

86

133

84

21

19

24

11



		лекарства

		в СМИ

		в игорном бизнесе

		на финансовых рынках

		в наружной рекламе

		курение и алкоголь

		прочие товары

		иные нарушения



Структура выданных предписаний по новым нормам Закона "О Рекламе"

Структура выданных предписаний по новым нормам 
Закона "О Рекламе"

34

11

19

14

11

1

0

1



		лекарства

		в СМИ

		в игорном бизнесе

		на финансовых рынках

		в наружной рекламе

		курение и алкоголь

		прочие товары

		иные нарушения



Структура наложенных штрафов по новым нормам Закона "О Рекламе"

Структура наложенных штрафов по новым нормам 
Закона "О Рекламе"

28

36

57

36

9

12

9

3



		






